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|. RAHMENBEDINGUNGEN UND PROZESSAUFBAU
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1. AUSGANGSLAGE

Im Rahmen des Sofortprogramms zur Starkung der Innenstadte und Zentren in Nordrhein-Westfalen hat Lennestadt eine Férderung fir den Anstol} eines Zentrenmanagements fir
die zentralen Versorgungsbereiche von Altenhundem, Meggen, Grevenbrick und Elspe erhalten.

Als polyzentrische Flachengemeinde mit mehreren Zentren hat Lennestadt wie alle Stadte und Gemeinden Deutschlands viele Herausforderungen zu stemmen. Die Struktur der
Zentren hat sich deutschlandweit in den vergangenen Jahren weiter verandert. Neben lokalen Faktoren haben sich die generellen Voraussetzungen fir den Einzelhandel mit der Zeit
gewandelt (Stichworte: digitaler Wandel, verandertes Kaufer- und Konsumverhalten). Verstarkt wurden und werden diese Effekte in Folge der COVID-19-Lockdowns und dem damit
verbundenen weiteren massiven Kaufkraftabfluss in den Onlinehandel sowie der derzeit hohen Inflationsrate infolge des Ukraine-Krieges.

Dieser Wandel der Einzelhandelsstrukturen ist auch im Zentrum Altenhundem zu erkennen. Verteilt auf das gesamte Zentrumsgebiet sind verschiedene Leerstande im Stadtbild
vorhanden; auch bestehen vor dem Hintergrund der veranderten Rahmenbedingungen in Deutschland nicht nur Herausforderungen im Bereich des Handels, sondern auch fir den
Nutzungsmix, den offentlichen Raum, die Funktionsmischung oder das Gastronomieangebot. Die Herausforderung besteht darin, die Zentren zu attraktiven Platzen des Einkaufens,
Begegnens und Verweilens aufzuwerten und damit das nach der Pandemie gesteigerte Bedirfnis der Menschen auf Zusammenkunft und Erlebnis umzusetzen. Im Rahmen des
Zentrenmanagements soll diese Chance genutzt werden, um lebendige Zentren und einen Ort des Austausches zu schaffen.

Auch die Nahversorgungszentren in Meggen, Grevenbrick und Elspe stehen vor dem Hintergrund des Riickgangs des inhabergefiihrtem Facheinzelhandels vor der Herausforderung,
die Funktion der Zentren langfristig zu sichern.

Das Zentrenmanagementkonzept wurde in einem umfassenden Beteiligungsprozess erarbeitet, das durch die Firma nonconform geleitet wurde. Aus den erarbeiteten Malinahmen,
den geplanten Aufwertungsansatzen und der Umsetzungsphase vor Ort, ergeben sich eine Reihe von Handlungsoptionen, die bei zielgerichtetem Einsatz geeignet sind, die Zentren
zu attraktivieren und weiterzuentwickeln.
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2. AUFGABENSTELLUNG UND PROZESSAUFBAU

Der Prozess zur Entwicklung des Konzeptes gliedert sich in vier Phasen:

& 'n der Analysephase wurde eine Situationsanalyse zu den vier Zentren erstellt und die Rahmenbedingungen in den Zentren analysiert. Der Fokus lag hier auf einer Analyse der
vorhandenen Nutzungen in den Zentren (u. a. Leerstandskataster, Qualitdtscheck). Darlber hinaus wurde die Online-Prdsentation der verschiedenen Einzelhdndler und
Gastronomiebetriebe mithilfe sog. Qualitatschecks betrachtet. Anhand einer stadtebaulich-funktionalen Analyse wurden die stadtraumlichen Qualitdten, Entwicklungsflachen und
die fulklaufige bzw. verkehrliche Erreichbarkeit der Zentren bewertet.

F Am 13.08.2022 startete die sog. Aktivierungsphase, in der Uber verschiedene Wege das ,Fest der Ideen” Anfang September beworben wurde. Neben Flyern, Plakaten,
Medienhinweisen wurden auch an insgesamt 36 Standorten in 15 Ortsteilen Ideenboxen aufgestellt, sodass die Blrger bereits im Vorfeld die Moglichkeit hatten, ihre Ideen und
Vorstellungen in den Prozess einzubringen. Das ,Fest der Ideen” selbst fand vom 06. bis 09.09.2022 statt, in der neben einem Ideenblro in Altenhundem mehrere mobile
Beteiligungsformate (u. a. Spurensuche in den Ortsteilen, Workshops) durchgefiihrt wurden. Die Aktivierungsphase brachte 5 Handlungsempfehlungen hervor, unter denen sich
eine Vielzahl an MalBnahmen subsumieren lassen. Die Phase wurde von dem Blro nonconform durchgefihrt.

F Die Erkenntnisse aus den vorherigen Phasen sind in die Konzeptphase zur Erstellung des umsetzungsorientierten MaRnahmenkatalogs eingeflossen. In allen Zentren wird die
Umsetzung der 5 groRen Handlungsempfehlungen angestrebt, wobei jedes Zentrum Uber eigene MaRnahmen verflgt. Insgesamt wurde im Prozess von den Beteiligten eine
unterschiedliche Priorisierung in der Umsetzung gesehen, sodass nicht alle MaBnahmen in allen Zentren mit der selben Dringlichkeit umgesetzt werden mussen.

& 'n der an das Konzept anschlieRenden Umsetzungsphase werden die bestehenden Bemihungen und Aktivitdten der Stadt Lennestadt weitergefihrt und durch die Manahmen
mit einer hohen Priorisierung ergédnzt. Wesentlich fir eine erfolgreiche Umsetzung wird jedoch in erster Linie die Etablierung eines Zentrenmanagements sein, dass die
Umsetzung kinftig federfihrend begleitet.

Das vorliegende Konzept formuliert Handlungsempfehlungen, die sich im weitesten Sinne auf die abgegrenzten zentralen Versorgungsbereiche in den Ortsteilen beziehen; Aussagen
zu dartber hinaus gehenden Teilrdumen werden explizit benannt.
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2. AUFGABENSTELLUNG UND PROZESSAUFBAU

Abstimmung
Projektkoordination

GMA-Input

Nonconform-Input

Lenkungsgruppe

Politik

Analysephase Aktivierungsphase ) Konzeptphase m

Auftakt-
termin

Auftakt-
termin

Auftakt-
termin

Sommer 2022 - Friihjahr2023

laufende Abstimmung zwischen GMA, nonconform, Verwaltung

Bestandserhebung, stadtebaulich-
funktionale Analyse, Leerstandskataster

Vorbereitung
Aktivierung

Ergdnzung
MaRnahmen-
katalog

Teilnahme
Ideenwerkstatt

Fertigstellung
Konzept

3 Tage Erarbeitung
Ideenwerkstatt Bericht

Information +
Priorisierung
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II A ALTENHUNDEM
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1. UNTERSUCHUNGSRAUM ALTENHUNDEM

Der Untersuchungsraum fir das Zentrenmanagement entspricht dem im Einzelhandelskonzept abgegrenzten
zentralen Versorgungsbereich Hauptzentrum Altenhundem. Der zentrale Versorgungsbereich erstreckt sich im
Wesentlichen westlich entlang der HundemstralRe bis zum nérdlichen Kreisverkehr an der Lennestralie.

Innerhalb des Zentrums befinden sich das Hundem-Lenne-Center und der Bahnhof Altenhundem. In Ostlicher
Richtung erstreckt sich das Hauptzentrum zwischen der Lennestralle und der Helmut-Kumpf-StralRe bis zur
StralSe Lennewiesen

Es handelt sich um ein weitldufiges Zentrum, das sich in seiner raumlichen Ausdehnung in Ost-West-Richtung
Uber eine Distanz von ca. 550 m entlang der Kreisverkehre an der Helmut-Kumpf-Strale sowie an der
HundemstraRe und von dort etwa 650 m in Nord-Sitd-Richtung entlang des weiteren Verlaufs der
HundemstralSe bis zur Lennestral’e erstreckt.
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2. ALLGEMEINE NUTZUNGSSTRUKTUR IM ZENTRUM ALTENHUNDEM

Im Rahmen einer Kartierung der Nutzungen im Zentrumsbereich wurden fir die Erdgeschosslagen die pragenden Nutzungen in den jeweiligen Gebduden erfasst. Insgesamt lassen
sich die folgenden wesentlichen Kernergebnisse festhalten:

& Der klare Einzelhandelsschwerpunkt befindet sich in der HundemstraRe, der Helmut-Kumpf-StralRe sowie rund um den Bereich In den Hofen. Die vier Hauptanbieter im Bereich
Lebensmittel (HIT, Lidl, Netto, Aldi) befinden sich im nérdlichen (HIT) und 6stlichen (Lidl) Randbereich des zentralen Versorgungsbereiches. Im sldlichen Teil des zentralen
Versorgungsbereichs sind u. a. die Anbieter Netto und Aldi ansassig.

& 'm Zentrum ist keine klare Konzentration von Gastronomiebetrieben zu finden; die Betriebe verteilen sich Gber das gesamte Zentrum, wobei ein kleiner Schwerpunkt im Bereich
der Helmut-Kumpf-StraRe / Hundemstralle zu finden ist. Strukturell Gberwiegt leicht die Anzahl der Cafés und Imbisse vor den klassischen Restaurants.

J Dienstleistungen konzentrieren sich v. a. entlang der o6stlichen StralRenseite der Hundemstrale sowie im Bereich der Helmut-Kumpf-StralRe, insgesamt sind die
Dienstleistungsangebote jedoch recht gleichméaRig Gber das Zentrum verteilt. Ein Schwerpunkt ist im Bereich medizinischer Dienstleistungen, Friseure / Kosmetikstudios und
Versicherungen vorzufinden.

J Offentliche Einrichtungen lassen sich im dstlichen Zentrumsgebiet auffinden. Das Rathaus der Stadt Lennestadt befindet sich in diesem Bereich (Thomas-Morus-Platz 1).

J 'm Bereich Freizeit- / Kultureinrichtungen sind als wesentliche Standorte das Kino in der HundemstraRe, die Sauerlandhalle in der Helmut-Kumpf-StraRe, ein Fitnesstudio in der
Wigeystralie sowie ein Kunstausstellungsraum in der Stralle Am Rathaus vorhanden.

& Ein Wohnschwerpunkt lasst sich im Zentrumsgebiet nicht deutlich identifizieren. Es gilt aber anzumerken, dass v. a. die zweiten und dritten Obergeschosse der Gebaude im
Zentrum durch Wohnnutzungen dominiert werden.

& Das Zentrum wird u. a. durch die Dominanz der Verkehrsfldchen gepragt; so quert die stark befahrene HundemstralRe das Hauptzentrum in Nord-Stid-Richtung. Des Weiteren teilt
die Helmut-Kumpf-StraRRe das Hauptzentrum in einen nordlichen und einen sidlichen Bereich auf.

Insgesamt ist festzuhalten, dass das Zentrum Altenhundem keine einzelnen Teilrdume aufweist, die besonders stark durch bestimmte Nutzungen gepragt sind. Die Nutzungen
verteilen sich relativ gleichméRig Gber das Zentrum, wobei sich der Schwerpunkt des Einzelhandels in der HundemstralRe, der Helmut-Kumpf-Stralle sowie rund um den Bereich In
den Hofen befindet.
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2. ALLGEMEINE NUTZUNGSSTRUKTUR IM ZENTRUM ALTENHUNDEM

Karte 1: Nutzungsstruktur im Zentrum

3 Hauptzentrum gem. EHK

VerkaufsflachengréRe
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Quelle: Kartengrundlage: Stadt Lennestadt;
Kartenhintergrund: © OpenStreetMap-Mitwirkende;
GMA-Bearbeitung 2023 basierend auf dem
Einzelhandelskonzept 2022
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3. EINZELHANDELSSTRUKTUR IM ZENTRUM ALTENHUNDEM

Die Gesamtverkaufsflache des Einzelhandels im Zentrum Altenhundem betragt ca. 14.865 m?, welche sich auf 60 Einzelhandelsbetriebe im Zentrumsgebiet verteilt. Das Zentrum
weist eine groRe Einzelhandelsbedeutung fir die Stadt auf und bildet den wichtigsten Geschaftsbereich von Lennestadt. In Bezug auf die Einzelhandelsfunktion des Hauptzentrums
sichern der Supermarkt HIT, die Lebensmitteldiscounter Lidl, Netto und Aldi, weitere kleinflachige Lebensmittelanbieter, mehrere Backereien und Metzgereien, eine Parfimerie, der
Drogeriemarkt Rossmann sowie verschiedene Apotheken die Nahversorgung. Der mittelfristige Bedarfsbereich umfasst rd. 39 % der Verkaufsflache und weist Angebote in den
Sortimenten Bulicher, Schreib- und Spielwaren sowie Bekleidung, Schuhe und Sport auf. Auf den langfristigen Bedarfsbereich entfallen rd. 14 % der Verkaufsflache. Hier ist v. a. auf die
Anbieter in den Sortimenten Haushaltswaren / Glas, Porzellan, Keramik, Mobel (inkl. Matratzen) und Optik, Horgerate / Uhren, Schmuck hinzuweisen.

Nahrungs- und Genussmittel 19 32 5.725 38,5
Gesundheit / Kérperpflege 7 11,5 740 5,0
Blumen, Pflanzen, zoolog. Bedarf, Zeitschriften 1 L5 440 3,0
kurzfristiger Bedarfinsg. 27 45,0 6.905 46,5
Bucher, Schreib- und Spielwaren 1 1,5 75 0,5
Bekleidung, Schuhe, Sport 17 28,5 5.830 39,0
mittelfristiger Bedarf insg. 18 30,0 5.905 39,5
Elektrowaren, Medien, Foto 4 6,5 360 2,5
Hausrat, Einrichtung, Mobel 5 8,5 940 6,5
Bau-, Heimwerker-, Gartenbedarf 0 - 0 =

Optik, Horgerate, Uhren / Schmuck 5 8,5 275 2,0
Sonstige Sortimente* 1 1,5 480 3,0
Iangfrlstlger Bedarfinsg. 25,0 2.055 14,0

* Sonstige Sortimente: Sportgerate, Autozubehor, Sonstiges (z. B. Musikalien, Gebrauchtwaren)
GMA-Berechnungen auf Basis des Einzelhandelskonzeptes (ca.-Werte, gerundet)
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4. ERGANZENDE NUTZUNGEN UND BETRIEBSGROREN

BetriebsgroRenstruktur

In Anbetracht der vorhandenen BetriebsgroRen des Einzelhandels im Zentrum Betriebe
Altenhundem ldsst sich feststellen, dass der GroRteil der Betriebe (rd. 70 %)

Verkaufsflachen mit bis zu 199 m? aufweist. Lediglich rd. 22 % der Betriebe verfigen

iiber eine Verkaufsflache von bis zu 799 m? und weitere rd. 8 % mindestens 800 m?. Verkaufsflache Z73ird
Insgesamt gibt es demnach weniger Flachen fir groBere Einzelhandelsbetriebe, wie
sie bspw. v. a. von Filialisten nachfragt werden, wenngleich das Zentrum im Vergleich
zu Stadten ahnlicher GroRenordnung Uber eine stabile Anzahl groRerer
Einzelhandelsbetriebe verfiigt. Hierbei ist jedoch zu beachten, dass im Zentrum keine ‘ . ‘ ‘ . .
freien Potenzialflaichen bestehen und die vorhandenen Leerstande eher kleinteilig 0% 20% 40% 60% 80% 100%
strukturiert sind.

Umsatz  [le)/S YA

Munter50m? mW50-199m2 mW200-799 m? m 800 m?und groRer
Anzahl der Betriebe je Nutzungsstruktur

Neben den Einzelhandelsbetrieben pragen auch weitere Nutzungen das Zentrum. 33
Insgesamt sind in Altenhundem rd. 80 Komplementarnutzungen vorhanden. Ein
Schwerpunkt mit rd. 21 % der Betriebe ist bei Dienstleistungen zu erkennen, wobei

der Einzelhandel rd. die Halfte der Nutzungen ausmacht. Insgesamt wirken in
Altenhundem jedoch auch die ergdnzenden Nutzungen pragend im Zentrumsbild und
verbessern die Angebotsstruktur. Auf den Gastronomiebereich entfallen rd. 7 % der
Betriebe und nehmen damit einen relativ geringen Anteil fir die ZentrumsgrolRe ein.
Die Leerstandsquote liegt mit rd. 7 % nur leicht oberhalb des klassischen
Fluktuationsleerstandes. Vor dem Hintergrund der Gesamtsituation der Innenstddte
im Kontext der allgemeinen Einzelhandelsentwicklung ist dieser Wert jedoch nicht als

ungewohnlich und noch als vergleichsweise gering fir eine Mittelstadt dieser " E'nzelhanqel = Dienstleistungen
- . Gesundheit / Pflege m Gastgewerbe
GroBenordnung einzustufen. Freizeit / Kultur m Spielhalle
Offentliche Einrichtungen m Bildungseinrichtungen
m Handwerk / Gewerbe m Leerstiande

Erste Handlungsansatze: Aufgrund der Gberwiegenden Kleinteiligkeit der leerstehenden Ladenlokale sollten fiir Neuansiedlungen insbesondere solche Nutzungen in den Fokus
ricken, die nur einen geringen Flachenanspruch aufweisen und aufgrund ihrer hohen Spezialisierung ein Alleinstellungsmerkmal mitbringen (z. B. Café, Kaffeerdsterei, Unverpackt
Laden, Torten- / Backbedarf). Hierbei ist zu berlcksichtigen, dass auch Dienstleistungsbetriebe z. T. eine hohe Kundenfrequentierung aufweisen und im Sinne eines Mixed-Use-
Ansatzes die Versorgungsfunktion des Zentrums erganzen kénnen.
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5. LEERSTANDSSITUATION

Im Rahmen der Analysephase wurden die Leerstdnde im Zentrum Altenhundem erfasst und bewertet. Folgende zentrale Erkenntnisse lassen sich aus der Analyse der
Leerstandssituation ableiten:

& 'm Zentrum Altenhundem sind insgesamt 9 Leerstande vorhanden (Stand: September 2022). Die Leerstandsquote hat sich demnach seit der Erhebung fir das
Einzelhandelskonzept 2021 nicht verandert.

F Die Leerstande verteilen sich lber das gesamte Zentrumsgebiet, wobei Schwerpunktbereiche in dem Bereich In den Hofen und Helmut-Kumpf-Stralle ermittelt wurden, in denen
es zu einer leichten Haufung von Leerstdanden kommt.

& 'm Rahmen einer detaillierten Bewertung der Leerstdnde wurde u. a. auch eine mogliche Nachnutzung der leerstehenden Lokale analysiert. Hierbei ist zu berlcksichtigen, dass
das Zentrum Altenhundem in Bezug auf die Leerstande keine groReren bzw. auch kaum mittelgrolRe Flachen aufweist und die Gebdudeeinheiten vereinzelt Gber Sanierungsstau
bzw. Barrieren verfligen. Zwar kommen einige der bestehenden Leerstande fir eine Nachnutzung aus dem Bereich Einzelhandel grundsatzlich in Frage, jedoch sind kaum grolRere
Flachen flr die Ansiedlung von Filialisten oder Fachmarkten vorhanden. Potenziell sind im Zentrum Erganzungen im Bereich des kleinteiligen Facheinzelhandels moglich. In den
sonstigen Leerstanden ware eine Ansiedlung von Einzelhandelsbetrieben nur schwer oder gar nicht moglich, wobei hier v. a. eine Fokussierung auf erganzende Dienstleistungen
oder Freizeiteinrichtungen bzw. — sofern es im Einzelfall moglich ist — die Umwidmung in Gastronomie- oder Wohnflachen in den Blick zu nehmen ist.

Die Anzahl der Leerstande ist im Zentrum Altenhundem ist demnach als konstant zu bewerten, wobei die Entwicklung kinftig genau beobachten werden muss. Der Rickgang des
Facheinzelhandels wurde deutschlandweit durch die Corona-Pandemie verstarkt und die Auswirkungen der hohen Inflationsraten auf unsere Zentren ist noch nicht absehbar.

Bei einigen Leerstanden im Zentrumsgebiet handelt es sich zudem um schwer zu vermittelnde Ladeneinheiten (vornehmlich aufgrund von Sanierungsstau oder baulicher Méangel)
bzw. langfristig leerstehender Einheiten, sodass eine Nachnutzung dieser Flachen haufig nur mit weiteren Investitionen, einem hohen Akquiseaufwand bzw. der Aktivierung der
Eigentimer moglich gemacht werden kann.

Erste Handlungsansatze: Etablierung eines Leerstandsmanagements, Neuansiedlungen und Schaffung von Interimsnutzungen, Gesprache mit Eigentimern
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6. QUALITATSCHECK EINZELHANDEL

m Inhabergefihrt

m Filialist

2%

m Junge Zielgruppe (< 25)

= Mittlere Zielgruppe (25-45)

m Altere Zielgruppe (> 45)

m Breite Masse

Filialisierungsgrad:

Der Filialisierungsgrad im Zentrum Lennestadt-Altenhundem gibt Aufschluss Gber die
Aufteilung der Unternehmensformen aller ansadssigen Einzelhandelsbetriebe. Im Zentrum
Altenhundem wird der GrofSteil der Einzelhandelsunternehmen (rd. 58 %) als Filiale
betrieben und sind damit als ortliche Verkaufsstellen einer (bergeordneten
Unternehmenskette zu bezeichnen. Die restlichen rd. 42 % der ansdssigen
Einzelhandelsunternehmen sind als inhabergeflihrt zu bezeichnen, was die Leitung des
Unternehmens durch den Besitzer oder dessen Familie bedeutet. Potenzial ist in der
Ansiedlung weiterer, vielfaltiger Nutzungen aullerhalb des Einzelhandels zu sehen, wobei
sich jedoch v. a. auch der relativ hohe Anteil des inhabergefihrten Einzelhandels positiv auf
die Individualitat des Zentrums auswirkt. Aufgrund des Fehlens entsprechender Leerstande
und fehlender Potenzialflachen erscheint die Ansiedlung weiterer groRRerer Filialisten und
groRerer inhabergefihrter Geschafte unrealistisch.

Zielgruppenorientierung:

Prozentual betrachtet ist der groRte Anteil des Einzelhandelsangebotes im Zentrum
Lennestadt-Altenhundem auf die breite Masse (rd. 80 %) ausgerichtet. Die dltere Zielgruppe
der (Uber 45-Jahrigen nimmt mit rd. 15 % den zweitgroRten Anteil in der
Zielgruppenorientierung ein, gefolgt von der mittleren Zielgruppe (25-45 Jahre) mit rd. 3 %
und der jungen Zielgruppe (unter 25 Jahren) mit einem Anteil von rd. 2 %. Das Angebot flr
die altere Zielgruppe ist als ausreichend zu bewerten. Aber vor allem muss das Angebot fir
die jungeren Zielgruppen ausgebaut werden. Insbesondere vor dem Hintergrund der
Bevolkerungsstruktur in Lennestadt und dem stetigen Zuzug von Familien wdre eine weitere
Schaffung von Angeboten fir jlingere Altersgruppen zu begrifien.

Erste Handlungsansatze: Potenzial fir die Ansiedlung weiterer vielfaltiger Nutzungen aulRerhalb des EH, ausbaufahige Angebote fir jingere Altersgruppen
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6. QUALITATSCHECK EINZELHANDEL

m niedrigpreis /
discountorientiert

m konsumorientiert

m qualitatsorientiert /
hoherpreisig

® modern
m durchschnittlich

m veraltet

Erste Handlungsansatze: Schaufenstergestaltung z. T. verbessern

Preisniveau des Warenangebots:

Das Preisniveau des Warenangebots im Zentrum Lennestadt-Altenhundem ist mit ca. 68 %
als vorwiegend konsumorientiert zu bezeichnen. Ein Grund fiur die hohe Konsumorientierung
ist der hohe Anteil der Filialisten und Betriebe der Nahversorgung, die eher
konsumorientierte Angebote flhren. Ein niedrigpreisiges / discountorientiertes
Warenangebot wird von rd. 17 % der ansdssigen Einzelhandelsbetriebe angeboten, wahrend
das qualitatsorientierte / hoherpreisige Warenangebot rd. 15 % des insgesamt erfassten
Angebotes umfasst. Ein qualitdtsorientiertes / hoherpreisiges Warenangebot bieten zum
Beispiel der Naturpur Biomarkt oder die Goldschmiede Peter Allebrod an. Dies ist keine
ungewohnliche Verteilung des Preisniveaus fir die Zentrengroie.

Werbung / Schaufenstergestaltung:

Im Zentrum Lennestadt-Altenhundem wurde zudem die Werbung / Gestaltung der
Schaufenster der erhobenen Betriebe bewertet und in die Kategorien ,modern”,
,durchschnittlich” und ,veraltet” eingeordnet. Uber 3 / 4 (rd. 82 %) der Betriebe wurden in
Bezug auf ihre Schaufenstergestaltung als durchschnittlich bewertet. Zusatzlich rd.
10 % der Betriebe erhielten die Bewertung modern. Diese fielen bspw. durch ein klares
Designkonzept oder individuelle Schaufenstergestaltung auf. Der Anteil der Betriebe mit
einer scheinbar veralteten Werbung / Schaufenstergestaltung im Zentrum Lennestadt-
Altenhundem liegt bei lediglich rd. 8 %, was als positiv hervorzuheben ist. Potenzial besteht
aber weiterhin in der Reduzierung des Anteils der Kategorie ,durchschnittlich” und einer
parallelen Steigerung der Kategorie ,modern®.
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6. QUALITATSCHECK EINZELHANDEL

Barrierefreiheit:

Das Thema Barrierefreiheit ist in der heutigen Zentrenentwicklung nicht mehr
wegzudenken und dient daher als ein wesentliches Bewertungskriterium im
Qualitatscheck. Im Zentrum Altenhundem sind rd. 92 % der Einzelhandelsbetriebe
barrierefrei zugdnglich. Die restlichen rd. 8 % sind nur eingeschrankt oder gar nicht
barrierefrei zuganglich. Hier besteht Potenzial in der Verbesserung der barrierefreien
|3 Zugangsmoglichkeiten zu den Ladenlokalen im Zentrum Lennestadt-Altenhundem, um
auch mobilitatseingeschrankten Personen ungehindert Zugang zu ermoglichen und ein

“ nen angenehme Einkaufsatmosphare zu bieten.

Fazit:

Das Zentrum Lennestadt-Altenhundem wird gepragt durch den filialisierten Einzelhandel, welcher mit seinem Warenangebot insbesondere auf die ,Breite Masse” abzielt. Der
inhabergefiihrte Einzelhandel trdgt zum positiven Nutzungsmix bei, jedoch sind die vielen unterschiedlichen Offnungszeiten der Geschifte sowie ldngere Mittagspausen nicht
besonders konsumentenfreundlich. Hierbei steht der konsumorientierte Einkauf im Vordergrund, auf welches dementsprechend auch das Preisniveau im Zentrumsgebiet
Uberwiegend ausgerichtet ist. Die Schaufenstergestaltung der Ladeneinheiten ist insgesamt als gut bis durchschnittlich zu bewerten, jedoch besteht grundsatzlich noch
Verbesserunspotenzial. Die Barrierefreiheit ist bereits als sehr positiv zu betrachten, aber immer noch ausbaufahig.

Das Zentrum Lennestadt-Altenhundem ist in vielen Aspekten bereits auf einem guten Niveau bzw. es lassen sich einige positive Aspekte identifizieren (bspw. Barrierefreiheit und
Preisniveau des Warenangebotes), allerdings bestehen in einigen Bereichen ebenso noch Potenziale (bspw. Zielgruppenorientierung, Gestaltung) zur Verbesserung der Qualitat des
Einzelhandels im Zentrumsgebiet.

Erste Handlungsansitze: Barrierefreiheit weiter ausbauen, Offnungszeiten angleichen und unter Umsténden ausbauen
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7. ONLINE-AUFFINDBARKEIT DER EINZELHANDELS- UND KOMPLEMENTARNUTZUNGEN

Das Internet mit seinen zahlreichen digitalen Kommunikationskanalen ist zu dem Medium fir Informationsaustausch und Kommunikation avanciert. Sowohl fir Kunden als auch fur
Handler sind digitale Kommunikationsstrukturen zu einem unverzichtbaren Weg fir Werbung, Ansprache und geworden; fir die heranwachsende Konsumentengruppe ist dies sogar
oft der einzige Weg ins Geschaft geworden.

Gerade in den harten Phasen der Corona-Lockdowns hat sich gezeigt, dass Lagen und Stadtquartiere umso schneller zu neuen Formen der Kundenkommunikation (und damit
Umsatz) gefunden haben, je besser und enger die Handler aber auch Gastronomen und andere Innenstadtakteure digital vernetzt waren.

Neben der eigenen Geschaftswebsite haben sich mittlerweile auch Social-Media-Aktivitdten als einfache aber effektive Werbe- und Kommunikationsinstrumente mit hoher
Reichweite durchgesetzt. Die Erhebung und Bewertung der Auffindbarkeit der Innenstadtakteure stellt eine erste Grundlage fir eine offensive ,Digitalisierungsstrategie Innenstadt”
dar.

Im Rahmen der Untersuchungen zur sogenannten Online-Auffindbarkeit der Innenstadtakteure wurde Juli 2022 eine Desktop-Recherche von Mitarbeitern der GMA durchgefihrt.
Dabei wurden alle erhobenen Einzelhandelsbetriebe und Komplementarnutzungen im Zentrum Lennestadt-Altenhundem bericksichtigt und auf ihre Online-Aktivitdten hin
untersucht (59 Einzelhandels- und 43 Komplementarnutzungen).
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7.1 DIGITALE PRASENZ Einzelhandel Komplementarnutzungen

o . . Homepage

Die Uberwiegende Mehrheit der betrachteten Akteure aus 3%

Einzelhandel (rd. 63 %) sind Uber die Filialistenseiten auffindbar, keine Homepage 23%
bei den Komplementarnutzungen sind dies rd. 21 %. 34% _

Lediglich 34 % der Einzelhandelsbetriebe verfiigt Uber eine = eigene Homepage
eigene Homepage, wahrend rd. 56 % der Komplementar- 63% » Filialistenseite
nutzungen Uber eine eigene Homepage verflgen. 56%
Knapp 3 % (Einzelhandel) respektive 23 % (Komplementar-
nutzungen) verflgen Uber keine Homepage. Davon sind jedoch
die meisten Uber einen Google-Business-Eintrag im Internet
vertreten; lediglich 3 % der untersuchten Einzelhandler und 5 %
der Komplementdrnutzungen verfliigen Uber keinen Google-

Business Eintrag.

_ _ . Google Business .

Im Vergleich zu anderen Stadten liegt der Anteil der 39% 5%
Komplementédrnutzungen, die Gber keine Homepage verfligen, ° = Google Business
jedoch auf einem relativ niedrigen Niveau. Im Bereich der Fintrag ohne
Gastronomie ist zu berlcksichtigen, dass in Lennestadt- Informationen
Altenhundem eine Zunahme der Imbisse zu beobachten ist, die .

i. d. R. Uber keine eigene Homepage verfiigen. . = Google Business 95%

97% Eintrag mit
Informationen
GMA-Erhebung 2022, n=59 GMA Erhebung 2022, n=43

Erste Handlungsansatze: Ausbau der Onlineprasenz v.a. des inhabergefiihrten Einzelhandels
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7.1 DIGITALE PRASENZ

Von den Einzelhandelsbetrieben mit Homepage bietet lediglich eine knappe Mehrheit (ca. 35 %) einen Online Shop mit Lieferung an. Weitergehende Informationen zu den
angebotenen Produkten (Produktprdsentationswebsite) bietet fast ein Drittel (32 %) der Einzelhandelsbetriebe an, wahrend sich rd. 26 % der Betriebe auf eine reine Prasentation des
Betriebes (Informationswebsite) beschrankt. Dabei gilt zu beachten, dass z. T. auch Betriebe mit reinen Informationswebsites oder Produktionswebsites Lieferdienste (z. B.
telefonisch) anbieten. Die Option Click & Collect gibt es hingegen ausschlielRlich bei Anbietern mit einem integrierten Online-Shop mit Lieferung. Zum Erhebungszeitpunkt wurde
dieser Service von ca. 79 % der Einzelhandler (mit eigener Homepage) angeboten.

Lieferung

Filialistenseite mit Filialfinder / Infos -

W nein W unklar ®ja

Einzelhandel

7%
° 26%

32%
Click & Collect

Filialistenseite mit Filialfinder / Infos
= Informationshomepage
= Produktprasentationshomepage eigene Homepage -

m Online-Shop mit Lieferung
= derzeit im Aufbau

H nein Mja
GMA-Erhebung 2022, EH n=57, GA n=4
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7.2 BEWERTUNG DER HOMEPAGES

Der Grofteil der Internetprasenzen verfligt Gber ein ansprechendes Design und einen guten Aufbau. Rund 6 % (Einzelhandel) respektive 3 % (Komplementdrnutzungen) der
untersuchten Homepages wurden als ausreichend benotet. Beird. 21 % der Einzelhandelsbetriebe und 15 % der Komplementarnutzungen ware jedoch eine moderne Gestaltung der
Homepages anzustreben. Auch werden auf den meisten Homepages aktuelle Beitrage (z. B. Informationen zu Corona, News, etc.) zur Verfigung gestellt, wobei hier noch weitere
Potenziale im Hinblick auf die Aktualitdt bestehen. Hier féllt auf, dass die Homepages der Einzelhandelsbetriebe tendenziell aktueller gestaltet sind, als die der

Komplementadrnutzungen.

Design der Homepages (Schulnoten 1-5) Aktualitat der Homepages

0, .
T e — Fingelhandel

plementarnutrung

42%
2 {gut) ‘ 70%
L. 15%
3 (befriedigend) .12%

0,
4 (ausreichend) E‘;A
(1)

W Einzelhandel B Komplementdrnutzungen m aktuelle Beitridge / News m keine aktuellen Beitrige / News

GMA-Erhebung 2022, EH n=53; KN n=33

Erste Handlungsansatze: Weiterbildung zum Onlinemarketing anbieten
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7.3 AUFFINDBARKEIT UND AKTIVITAT IN DEN SOZIALEN MEDIEN

Ferner wurde die Auffindbarkeit und Aktivitat der Innenstadtakteure in den sozialen Medien (Facebook, Instagram) untersucht. Den bevorzugten Kommunikationskanal stellt mit
groRem Abstand Facebook dar; hier sind 82 % der untersuchten Einzelhandelsbetriebe und 69 % der Komplementarnutzungen Uber eine eigene oder eine filialibergreifende Seite
aufzufinden. Die Auffindbarkeit auf Instagram ist hingegen deutlich geringer ausgepragt. Auf Instagram sind nur etwa 54 % der Einzelhandelsbetriebe und etwa 33 % der
Komplementadrnutzungen aktiv.

Beziglich der Nutzung von Facebook ist anzumerken, dass sich das Aktivitdtsniveau der Seiten teils stark unterscheidet. Hier sind die Einzelhandelsbetriebe tendenziell etwas aktiver
als die Komplementarnutzungen. Etwa 40 % der Einzelhandelsbetriebe mit Facebook-Auftritt sind als aktiv oder sehr aktiv einzustufen; bei den betrachteten
Komplementédrnutzungen waren dies noch etwa 28 %. Knapp die Halfte der Komplementarnutzungen (50 %) und 40 % der Einzelhandelsbetrieben zeigten auf ihren Facebook-Seiten
im Untersuchungszeitraum keine Aktivitat.

Nutzung von sozialen Medien Aktivitatsniveau bei Facebook (detailliert)

a4
o)
o)
0
[¢]
(&}
L )
©
EP 14%
*é 25% .
Einzelhandel Komplementarnutzungen
W aktiv  m aktiv (filialGbergreifend)  ® nicht aktiv ¥ nicht aktiv, aber FB-Seite i wenig aktiv
maRig aktiv aktiv
W sehr aktiv
GMA Erhebung 2022, EH n=59; KN n=41 GMA Erhebung 2022, EH n=48; KN n=28

Erste Handlungsansatze: Aktivitdt in den sozialen Medien erhéhen
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7.4 BETRIEBSBEWERTUNG DURCH KUNDEN

AbschlieRend wurden auch die Online-Bewertungen der Betriebe analysiert. Auf Google wird ein GroRteil der untersuchten Akteure sehr positiv (4,0 — 4,9 Sterne) bewertet. Nur bei
ca. 12 % der Einzelhandelsbetriebe liegt die durchschnittliche Google-Bewertung bei unter vier Sternen. Die Anzahl der Facebook-Likes betragt im Mittel knapp 387 bei den
Einzelhdndlern respektive rd. 341 bei den Komplementdrnutzungen mit eigener Facebook-Seite.

Google Facebook
4.4 8 Rezensionen
. © 2%
keine Bewertung

M 5%
Einzelhandel 1.734

21%
5 Sterne o
19% Komplementarnutzungen 341 3 1.563

S 63%
0 e N 6o GMA-Erhebung 2022, EH n=17; KN n=20 (ohne Filialseiten)

14%
s3039sterme M
o - 12

m Komplementdrnutzung M Einzelhandel

Anzahl Rezensionen
Einzelhandel: @ 99 Rezensionen (Min. 2; Max. 613)
Komplementarnutzungen: & 56,6 Rezensionen (Min. 1; Max. 538)

GMA Erhebung 2022, EH n=56; KN n=42
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7.5 FAZIT ZUR ONLINE-AUFFINDBARKEIT

Die Untersuchung zur Online-Auffindbarkeit hat gezeigt, dass ein GrofRteil der Einzelhandels- und Gastronomiebetriebe im Zentrum Lennestadt-Altenhundem das Medium Internet
bereits heute Uber diverse digitale Kommunikationskanale nutzt, sodass die Mehrheit der untersuchten Akteure tber eine eigene bzw. Filialisten-Homepage und / oder einen Google-
Business-Eintrag verfligt. In der Untersuchung wurde jedoch auch ersichtlich, dass knapp 23 % der Komplementarnutzungen im Zentrum Lennestadt-Altenhundem Uber keine
Homepage verfligen und somit nicht auf den digitalen Kommunikationskanalen vertreten sind. Das lediglich nur 3 % der Einzelhandler Gber keine Homepage verfligen ist also positiv
hervorzuheben. Jedoch sind nur 16 % der inhabergefihrten Einzelhandler auf Facebook aktiv und nur 8 % verfiigen Uber eine eigene Instagram-Seite, dies ware definitiv auszubauen.

Die vorhandenen Homepages werden unterschiedlich intensiv fir den Kundenkontakt eingesetzt. Wahrend sich eine Halfte der Lennestddter Einzelhdndler auf die reine Prasentation
des Betriebes mittels einer Informationshomepage oder auf eine Produktionshomepage beschrankt, bietet etwas mehr als ein Drittel weitergehende Serviceleistungen wie
Lieferdienste oder Click & Collect an. Vor dem Hintergrund der Beschrdankungen im Einzelhandel wahrend der Corona-Pandemie in den vergangenen drei Jahren gewannen gerade
diese Dienstleistungen an Bedeutung. Grundsatzlich ist hier ein hohes Maf an Flexibilitat gefordert, wenngleich die Nutzung neuer digitaler Vertriebskanale wahrend der Corona-
Pandemie auch als Chance zur spateren Profilierung des stationaren Einzelhandels im Netz betrachtet werden kann.

Beziglich der Nutzung sozialer Medien wurde ersichtlich, dass sich ein GroRteil der untersuchten Betriebe auf eine Facebook-Seite beschrankt und damit auch nur einen Teil der
moglichen Zielgruppen erreicht. Insbesondere jingere Altersgruppen nutzen andere soziale Medien (bspw. Instagram, Tiktok) und neigen eher zur Anpassung an neue Anbieter,
wdhrend Facebook eher von Altersgruppen Uber 30 Jahren genutzt wird. Mit Hinblick auf alternative Kommunikationsplattformen wie Instagram zeigen sich noch deutliche
Potenziale in Lennestadt-Altenhundem. Hier gilt es eine gewisse Offenheit zu zeigen, damit auch jlingere Zielgruppen angesprochen werden kénnen.

Erste Handlungsansatze: Ausbau und Intensivierung der Onlineaktivitat der Unternehmen, starkere Nutzung der sozialen Medien als Marketingkanale
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8. STADTEBAULICHE ANALYSE )
8.1 VERKEHRSSITUATION IM ZENTRUM ALTENHUNDEM (MIV UND OPNV)

Das Zentrum Altenhundem wird - in Bezug auf die verkehrsraumliche Situation des motorisierten Individualverkehrs und ~ Bahnhof und Busbahnhof Altenhundem
offentlichen Personennahverkehrs! - von verschiedenen Einflussfaktoren gepragt:

& 'n Bezug auf den offentlichen Personennahverkehr (kurz: OPNV) und den motorisierten Individualverkehr (kurz: MIV) ist
im Zentrumsgebiet zunachst auf die Hauptverkehrsachse HundemstralRe/ Lennestrale und Hagener StraRe zu verweisen.
Der ZVB wird nordlich, sowie sldlich durch Kreisverkehre begrenzt. Zwischen den Kreisverkehren befindet sich eine
Kreuzung mit drei Lichtsignalanlagen. Die Verkehrsbelastung ist insbesondere in der Hundemstralle als hoch zu
bezeichnen, dies dullert sich v. a. in starken Ruckstaueffekten im Hauptkreuzungsbereich und einer erhéhten Larm- und
Feinstaubbelastung in den HauptstralRen fur FuRganger und Kunden der AuRengastronomie.

F 'm gesamten Zentrumsgebiet sind rd. 300 6ffentlich zugéngliche Parkplatze aufzufinden (vornehmlich ,Parken auf dem
Seitenstreifen”), von welcher ein GrolSteil als Kurzzeitparkplatze ausgewiesen sind (2 Std. mit Parkscheibe) und, an der
Stadtverwaltung, ein kleiner Parkplatz gegenlber des Hit-Marktes an der GartenstralRe, ein grofRer Parkplatz sidlich des
Bahnhofs, ein kleiner Parkplatz an der Wigeystralle/Helmut-Kumpf-Stralle und eine Tiefgarage am Marktplatz. AuRBerdem
befindet sich in der Gartenstralle ein Parkhaus und im Bereich des Hundem-Lenne-Centers sind neben o&ffentlichen
Stellplatzen P+R Flichen ausgewiesen. Zudem befinden sich z. T. &ffentliche Stellplitze im Bereich des nérdlichen — Parkplatz, GartenstralRe
Kreisverkehrs an der Wigeystralle. Insgesamt ist zu Hauptverkehrszeiten ein relativ starker Parksuchverkehr zu
beobachten. Dariber hinaus verfligen die Lebensmittelmarkte Uber zusdtzliche Parkflaichen. Durch das groRe
Parkplatzangebot im Zentrum und die gute PKW Erreichbarkeit nutzt die Bevolkerung vermehrt den PKW.

J AuRerdem ist festzustellen, dass weitestgehend eine ausreichende Fahrbahnbreite fir den OPNV und den MIV im
Zentrumsgebiet gewahrleistet ist, wobei sich dieser ohnehin auf die Hundemstrafe, sowie auf die Lennestralle begrenzt

& Die Zuganglichkeit zu dem Bahnhof und den Bushaltestellen im Zentrumsgebiet ist aufgrund der gut positionierten Lage
der Haltestellen ausreichend sichergestellt und bietet ausreichend Platz flr Busse sowie auch Taxen und MIV. Mit dem
Bahnhof ist Altenhundem zudem mit der Regionalbahn und dem IC gut angebunden. Im Zentrengebiet von Altenhundem
befinden sich drei E-Auto Ladestationen.

Fotos: GMA 2022
I Die Stadt selber ist jedoch nicht der Aufgabentrager fur dieses Themenfeld und sie verfigt Gber keine direkten Handlungsmoglichkeiten zur Anpassung, was
auf alle Ortsteile zutrifft.

Erste Handlungsansatze: Prifung der Reduzierung des Parksuchverkehrs zur Verhinderung von Rickstaueffekten zu StoRzeiten, Mobilitdtsmanager soll eingestellt
werden
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8.1 VERKEHRSSITUATION IM ZENTRUM ALTENHUNDEM (MIV UND OPNV)

Karte 2 : Verkehrssituation in Altenhundem

Legende
D ZVB Lennestadt Altenhundem

HundemstraRe
LennestraRe

Marktplatz und Rathausplatz
Bushaltestelle
Lichtsignalanlage

30er Zone

E-Auto Ladestation

FuBgédngeriberweg/
Querungsmoglichkeit

Fahrradabstellmoglichkeit

enger Gehweg
Parkplatze

Parkbuchten / Parken auf
dem Seitenstreifen

i - ipnEe=e | ] [

Hohe Verkehrsbelastung
7/ /7
/ /\// MaRige Verkehrsbelastung

al === == Njedrige Verkehrsbelastung
Quelle: Ka{tengrundlage © OpenStreetMap-Mitwirkende, Datengrundlage ZVB-Abgrenzung: Altenhundem, Einzelhandelskonzept 2022, GMA-Bearbeitung 2022.

* Die Symbole / Grafiken deuten auf eine grobe raumliche Darstellung hin und sind dementsprechend nicht als punktgenaue Abbildung der Realitat zu interpretieren.
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8.2 VERKEHRSSITUATION IM ZENTRUM ALTENHUNDEM (FUSSGANGER /
FAHRRADFAHRER)

Im Hinblick auf die Verkehrssituation fir FuRganger und Fahrradfahrer sind folgende Aspekte festzuhalten: FuRgangeriiberweg, HundemstraRe

F Es kann zunachst auf die gute Positionierung und Erreichbarkeit der FuRgangeriberwege im Zentrum Lennestadt-
Altenhundem hingewiesen werden. Uberquerungsméglichkeiten der stark befahrenden HundemstraRe befinden sich am
stdlichen Kreisverkehr, stidlich des Bahnhofes, nordlich des Bahnhofs, an der Kreuzung Helmut-Kumpf-Stralle und an der
Kreuzung Schneidershof. Zudem ist das Zentrum von Altenhundem fuRldufig erreichbar. Auch die fuRldufige
Erreichbarkeit der Bushaltestellen ist ausreichend gewahrleistet. Die bereits beschriebene Hauptverkehrsachse nimmt fir
FuRganger und Fahrradfahrer, trotz vorhandener Uberquerungsmoglichkeiten dennoch eine Barrierewirkung ein.

& Des Weiteren sind im Zentrum nicht viele Abstellmoglichkeiten fur Fahrrader vorhanden (besonders in der
HundemstralRe) — sowohl direkt vor Ladenlokalen, als auch im offentlichen Raum, wobei jedoch z. T. auch die
Anfahrschutze der Baume als Abstellmoglichkeit genutzt werden. Im noérdlichen Teil des Zentrums und am Rathaus sind
Fahrradstander zu finden und am Bahnhof sind sogar tberdachte Fahrradstellplatze vorhanden. Diese scheinen aber
wenig genutzt zu werden, da auch keine Radwege existieren. Die Stiarkung des Radverkehres bietet hier noch offene Beengte Gehwegsituation durch den Einzelhandel
Potenziale, welche aber mit der Verkehrssicherheit einer stark befahrenen StraRe vereinbar sein missen. Die Wirkung der
Dominanz des MIV wird durch das Fehlen von ausgebauten Radwegen im gesamten Zentrumsgebiet bestdrkt und kann
nicht vollstandig durch die vorhandenen Fahrradschutzstreifen aufgefangen werden.

& Auch fur FuRganger ist die Gehwegsituation in der HundemstraRe wiederkehrend beengt. Dies stellt ein Problem v. a. im
Hinblick auf mobilitatseingeschrankte Personen sowie Familien mit Kinderwagen dar.

Fotos: GMA 2022

Erste Handlungsansatze: Priifung der Verbesserung der Ful3- und Radfahrerwege, Priifung der Verbesserung der Barrierefreiheit in Hinblick auf FuRgéangerwegbreite und
Anzahl von FuRRgangeriberquerungen
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8.3 AUFENTHALTSQUALITAT UND ATMOSPHARE

Die stadtebaulichen Qualitdten und die Gestaltung des 6ffentlichen Raumes tragen wesentlich zur Aufenthaltsqualitat und Kinderspielplatz, Otwock Platz
Atmosphdre im Zentrum Lennestadt bei. Daher wird im Folgenden auf die stddtebaulichen Charakteristika des
Zentrumsbereiches eingegangen.

F Altenhundem wird nicht durch eine einheitliche Fassadengestaltung der vorhandenen Gebdudestrukturen
gekennzeichnet. Generell ist die Bebauung in Hohe und Breite des bestehenden Gebdudebestandes nicht zu
umliegenden bzw. benachbarten Gebduden als durchgédngig zu bewerten. Ebenso ist die Pflasterung der Gehwege in
einigen Teilbereichen (bspw. stidliche Hundemstralie) nicht einheitlich und fallt durch unterschiedliche Bodenbeldge auf.
Zudem wolbt sich der FuRgéngerbereich in der GartenstralRe stark. Das generelle Stadtbild ist dennoch gepflegt.

J Sitzgelegenheiten verteilen sich im gesamten Zentrum. In der westlich vom Rathaus verlaufenden Helmut-Kumpf-StraRRe
scheint es jedoch an Sitzgelegenheiten zu mangeln, denn hier wird das 6ffentliche Angebot von Sitzgelegenheiten der
Einzelhdndler ergéanzt.

J Ebenfalls wird die Qualitdt der Begriinung im Zentrumsbereich in die Analyse miteinbezogen. Altenhundem ist besonders Foto: GMA 2022
im nordlichen Zentrum viel begriint. Der Bestand besteht aus verschiedenen Baumarten unterschiedlichen Alters.
Entlang der Hundemstare, und im Siden hinter dem Bahnhof verjlingt und verdiinnt sich der Bestand stark und ist eher
punktuell vorhanden. Weiter Bepflanzungen wirden das Stadtbild weiter aufwerten.

F Die Aufenthaltsqualitat wird generell durch das hohe Verkehrsaufkommen auf der HundemstralRe beeintrachtigt. Dort ist
jedoch der Grofteil des Einzelhandels und der Gastronomie angesiedelt. In den verkehrsruhigeren SeitenstralRen ist
demzufolge weniger StralRenverkehr aber leider auch weniger Einkaufsverkehr, obwohl die Aufenthaltsqualitdt hier hoher
ist.

& Zudem befindet sich ein Spielplatzim ZVB von Altenhundem.

Erste Handlungsansatze: Offnen der Geschafte zum Marktplatz, Attraktivierung des Marktplatzes durch mobiles Griin, AuRengastronomie stirken
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8.3 AUFENTHALTSQUALITAT UND ATMOSPHARE

Marktplatz

Birgermeister-Beckmann-Platz

Die Gehwege sind Uberwiegend ausreichend breit. Positiv
hervorzugeben sind die offentlichen Pldatze wie der Thomas-Morus-
Platz, der Blrgermeister-Beckmann-Platz, der Otwock Platz, der
Marktplatz und der Bereich ,In den Hoéfen”. Diese Flachen verfligen
Uber ausreichend Sitzgelegenheiten, Milleimer sowie Begriinung. Des
Weiteren sind der Thomas-Morus-Platz, der Blrgermeister-Beckmann-
Platz und der Marktplatz mit Skulpturen, Brunnen oder anderweitigen
Kunstelementen ausgestattet, welche das Erscheinungsbild bedeutsam
verbessern. Besonders der Marktplatz und der Bereich ,In den Hofen”
werden als Begegnungszonen von der Bevdlkerung angenommen und
laden zum verweilen ein. Zu begriinden ist dies unter anderem mit der
ansassigen Gastronomie. Der Thomas-Morus-Platz, der Birgermeister-
Beckmann-Platz und der Otwock Platz weisen eine geringe Frequenz
auf, wobei der Otwock Platz primar eine Spielplatznutzung aufweist. Der
Blrgermeister-Beckmann-Platz ~ verflgt  zusatzlich  Uber  eine
Verbindungsfunktion der Helmut-Kumpf-Stralle und der Gartenstrale.
Die Gestaltung des Stadtmobiliars (Banke, Milleimer, Beleuchtung) ist
nicht einheitlich. Einheiten bilden jeweils der Bahnhof und
Bahnhofsvorbereich, der Marktplatz und der Bereich ,In den Hofen”,
sowie das Ubrige Stadtzentrum. Eine Sitzanlage in Nahe der Lenne stellt
einen Einzelfall dar.

Erste Handlungsansatze: Attraktivierung der Platze, Vereinheitlichung der Bodenbeldge, AuRengastronomie starken

Thomas-Morus-Platz

In den Hofen

Fotos: GMA 2022
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9. WESENTLICHE ERGEBNISSE ALTENHUNDEM

Wesentlicher Bestandteil der Untersuchung ist neben der Darstellung der Angebotssituation sowie der Analyseergebnisse die Ableitung notwendiger Malknahmen zum
Zentrenmanagement der Stadt Lennestadt. In einem ersten Schritt erfolgt unter Einbeziehung der Ergebnisse der Analysephase die Erstellung einer Starken / Schwachen Analyse, in
der die verschiedenen positiven und negativen Aspekte des Zentrums Altenhundem dargestellt werden.

Starken des Zentrums Altenhundem

Die Starken des Zentrums Altenhundem liegen insbesondere in dem Branchenmix des Einzelhandels mit einem Angebot, welches auf die ,breite Masse” zugeschnitten ist. Darlber
hinaus ist sowohl das Gastronomie- als auch Dienstleistungsangebot fur die ,breite Masse” gut aufgestellt. Neben dem Einzelhandel- und sonstigem Angebot verfligt das Zentrum
Uber mehrere zentrale Pldtze, auf denen auch verschiedene Veranstaltungen durchgefiihrt werden. Bei der Betrachtung von strukturellen Gegebenheiten fallen unter anderem
ausreichend FulRgangeriberwege, gepflegte Sitzmoglichkeiten und der gestaltete Marktplatz auf. Die Gesamtgestaltung ist durch die Baumbegrinung in der HundemstrafRe und auf
den Platzen sowie einer Ubersichtlichen Beschilderung ebenfalls als grundsatzlich positiv zu bewerten, wenngleich die Begriinung im Stiden der HundemstralRe nur noch vereinzelt
auftritt. Positiv hervorzuheben ist darber hinaus die gute Anbindung des Zentrums durch den motorisierten Individualverkehr und den 6ffentlichen Nahverkehr.

Schwachen des Zentrums Altenhundem

Im Rahmen der Analysephase fiel v. a. die Abnahme des inhabergeflihrten Einzelhandels sowie die Anzahl der Leerstdnde auf, wenngleich der Wert noch unter dem
durchschnittlichen Leerstand in Nordrhein-Westfalen liegt. Entwicklungshemmnisse im Einzelhandel sind v. a. aufgrund der Struktur der Leerstande (z. T. bauliche Defizite, kleine
Ladenflachen) festzuhalten. Im Gastronomieangebot bestehen Entwicklungspotenziale v. a. bei Angeboten fir jingere Altersgruppen und im Bereich der AuRengastronomie. Ebenso
kann die Zunahme der Imbisse zu einer Verringerung der Verweildauer im Zentrum flhren. In diesem Zusammenhang ist auch der Rathausplatz anzufiihren, welchem derzeit keine
wesentliche Aufgabe zukommt, potenzialseitig mindergenutzt ist und auch gestalterisch aufgewertet werden sollte. Die Aufenthaltsqualitdt wird in der HundemstralRe durch das
relativ hohe Verkehrsaufkommen gemindert.

Hinsichtlich der Kommunikation besteht zwar mit dem Stadtmarketing Lennestadt mit zahlreichen Mitgliedern eine gute Zusammenarbeit der verschiedenen Akteure, jedoch kénnte
die Zusammenarbeit zwischen den Ortschaften weiter ausgebaut werden und die Sichtbarkeit des Zentrums und der Gewerbetreibenden erhoht werden. Die Identitdt und die
vorhandenen Potenziale sollten starker vermarktet werden, um dem durch externe Faktoren (u. a. Onlinehandel, Kaufzurtckhaltung durch hohe Inflation) drohenden Riickgang der
Frequenzen entgegenzuwirken.
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STARKEN DES ZENTRUMS ALTENHUNDEM

# Branchenmix AJ Restaurantangebot fur die breite Masse

& \ischung aus filialisiertem Einzelhandel und inhabergefiihrten Geschaften & umfassendes Dienstleistungsangebot

# oderne Nahversorgungsangebote g offentliche Einrichtungen fufSlaufig erreichbar

Y 4 Uberwiegend barrierefreie Ladeneinheiten F Freizeitangebot in Form eines Kinos im Zentrum

r 4 Ausrichtung auf die breite Masse A& Potenziale fir Neuansiedlung durch vorhandene leerstehende
# Geschifte haufig online auffindbar Immobilien

Kommunikation / Marketing Gestaltung

A& privates Engagement in den einzelnen Ortschaften '/ angemessee el i
u. a. in Form von Werbegemeinschaften 4 Uberwiegend ausreichend breite FuRgangerwege
J Eigenstandigkeit der Ortschaften & Vielzahl an offentlichen Platzen
J Stadtmarketing Lennestadt mit zahlreichen Mitgliedern & Begrinung durch Baume und vereinzelt Beete in der
AJ Veranstaltungen / Aktionen wie bspw. Stadtfest / Wochenmarkt FuBgangerzone / Randbereichen
vorhanden 4 Spielmoglichkeiten vorhanden

J ausreichendes Parkplatzangebot, gute OPNV Erreichbarkeit
A FulRgangerleitsystem
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SCHWACHEN DES ZENTRUMS ALTENHUNDEM

Einzelhandel

# rbnahme des inhabergeftihrten Einzelhandels
7 ;. T fehlende innovative Ansitze

# iehlende Onlineprasenz in den sozialen Medien
# 7unahme unprofilierter Nutzungen

y 4 Schaufenstergestaltung z. T. ausbaufahig

sonstige Nutzungen

&F Zunahme der Imbisse ohne Verweilmdglichkeit
& ausbaufdhige AuRengastronomie auf dem Marktplatz

& verbesserte Nutzung des Marktplatzes hinsichtlich der
AuBengastronomie und Veranstaltungen / Events

& Leerstande

Kommunikation / Marketing

& vorhandener, jedoch weiter ausbaufahiger Austausch / Zusammenarbeit
zwischen den Gewebetreibenden und der Stadt / fehlender zentraler
Ansprechpartner (Zustandigkeit)

A Gefahr des abnehmenden Engagements der Gewerbetreibenden
F keine gemeinsamer AulRenauftritt der Innenstadt

& Austausch zwischen den Ortschaften ausbaubar

Gestaltung

& z. T. hohe Verkehrsbelastung

4 uneinheitliche Pflasterung der Gehwege in einigen Teilbereichen
4 fehlende Barrierefreiheit in einzelnen Gebaduden

J fehlende identitatsstiftende Merkmale (z.B. auf den Platzen)

4 Rathausplatz mit Entwicklungspotenzial hinsichtlich der
Gestaltung und Funktion

J langgestrecktes Zentrum kaum als Einheit bespielbar
4 stadtebauliche Ausstattung teilweise modernisierungsbeddrftig

4 fehlende 6ffentliche Toilettenanlagen
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MEGGEN
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1. UNTERSUCHUNGSRAUM MEGGEN

Der Untersuchungsraum fiir das Zentrenmanagement entspricht dem im Einzelhandelskonzept abgegrenzten
zentralen Versorgungsbereich Nahversorgungszentrum Meggen.

Das Nahversorgungszentrum erstreckt sich im Wesentlichen entlang der Meggener StraRe und der Albrecht-
Direr-StraRe. In West-Ost-Richtung orientiert sich das Zentrum am Verlauf der Meggener Stralle und wird im
nordlichen Bereich im Wesentlichen durch den Edeka-Markt gepragt.

Das Zentrum prasentiert sich in einer kompakten Struktur. Die raumliche Ausdehnung in Nord-Sid-Richtung
betragt rd. 260 m, wahrend die West-Ost-Ausdehnung ca. 430 m umfasst.

Fotos: GMA 2022
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2. EINZELHANDELSSTRUKTUR IM ZENTRUM MEGGEN

Im Nahversorgungszentrum sind insgesamt 13 Einzelhandelsbetriebe mit rd. 2.040 m? Verkaufsfliche vorhanden. Das Zentrum tbernimmt eine wesentliche Versorgungsfunktion fur
die Wohnbevolkerung in Meggen und versorgt ebenso die benachbarte Ortschaft Maumke mit. Trotz der relativen geringen Gesamtausstattung Gbernimmt der zentrale
Versorgungsbereich aufgrund der guten Angebotssituation im kurzfristigen Bedarfsbereich (insbesondere durch den Edeka-Markt) und durch mehrere ergéanzende kleinteilige
Anbieter einen wesentlichen Versorgungsbeitrag in der Nahversorgung in Lennestadt.

In Bezug auf die Einzelhandelsfunktion des Nahversorgungszentrums liegt der Verkaufsflachenschwerpunkt im kurzfristigen Bedarfsbereich (rd. 63 %). Neben dem grolflachigen
Hauptanbieter Edeka befinden sich im zentralen Versorgungsbereich zwei Backereien, eine Apotheke, ein ethnischer Lebensmittelanbieter, ein Blumenanbieter sowie eine Tankstelle.

Dariber hinaus verfiigt das Nahversorgungszentrum tGber einen Verkaufsflachenanteil von rd. 35% im langfristigen Bedarfsbereich, darunter u. a. ein Raumausstatter, ein Matratzen-
Fachgeschaft, ein IT-Fachgeschaft und ein Handler fir Autoteile. Der mittelfristige Bedarfsbereich wird lediglich durch eine Poststelle mit rd. 50 m? Verkaufsflache vertreten, die u. a.
Schreib- und Tabakwaren anbietet.

Verkaufsflache*
in m?

Betriebe

Hauptwarengruppen

Nahrungs- und Genussmittel 39,0 1.090 53,0

Gesundheit / Korperpflege 1 7,5 50 2,5

Blumen, Pflanzen, zoolog. Bedarf, Zeitschriften 1l 7,5 150 7,5

kurzfristiger Bedarf insg. 7 54,0 1.290 63,0

mittelfristiger Bedarf insg. 1 7,5 50 2,5
5 38,5 700 34,5

langfristiger Bedarf insg.

Einzelhandel nse I 2040 I

* Sonstige Sortimente: Sportgerate, Autozubehor, Sonstiges (z. B. Musikalien, Gebrauchtwaren)
GMA-Berechnungen auf Basis des Einzelhandelskonzeptes (ca.-Werte, gerundet)
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2. EINZELHANDELSSTRUKTUR IM ZENTRUM MEGGEN

Karte 3: Nutzungsstruktur im Zentrum Meggen

=1 Nahversorgungszentrum gem. EHK

VerkaufsflachengréRe
Uber 1.500 m? VK

800 bis unter 1.500 m? VK
400 m? bis unter 800 m? VK
100 m? bis unter 400 m? VK
unter 100 m? VK

c 00O

Sortimente und Nutzungen
() Nahrungs- und Genussmittel
(@) Gesundheit, Kérperpflege

Blumen, zool. Bedarf

Bucher, PBS, Spielzeug
Bekleidung, Schuhe, Sport
Elektrowaren, Medien, Foto
Hausrat, Einrichtung, Mobel

Bau-, Garten-, Heimwerkerbedarf,
Bodenbelage

Optik, Uhren / Schmuck
Sonstiger Einzelhandel

Dienstleistung
Gastronomie

Freizeit / Kultur
Offentliche Einrichtungen
Bildungseinrichtungen
Handwerk / Gewerbe
Leerstand

Gesundheit / Pflege
Spielhallen / Wettbiros

@eoomEME:-EEm OO0 000000

Quelle: Kartengrundlage: Stadt Lennestadt;
Kartenhintergrund: © OpenStreetMap-Mitwirkende;
GMA-Bearbeitung 2023 basierend auf dem
Einzelhandelskonzept 2022
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3. ERGANZENDE NUTZUNGEN, BETRIEBSGROREN UND LEERSTANDE

BetriebsgroRenstruktur

Das Zentrum in Meggen ist ahnlich wie das Nahversorgungszentrum in Elspe
Uberwiegend kleinteilig strukturiert und weist v. a. inhabergefiihrte Geschafte auf. Ein
GroRteil der Einzelhandelsbetriebe verfliigt Uber weniger als 200 m? Verkaufsflache
(rd. 84 %), wahrend in der GroRenklasse von 200 — 799 m? und Uber 800 m?
Verkaufsflache nur ein Betrieb vorhanden ist. Hierbei ist zu berlcksichtigen, dass
groRere Magnetbetriebe wie Lebensmittelmarkte oder Drogeriefachmarkte eine
frequenzbringende Wirkung in Zentren erzielen. Meggen verflgt zwar mit dem Edeka
Uber einen grofflachigen Lebensmittelmarkt, der jedoch hinsichtlich seines
Marktauftrittes und seiner VerkaufsflachengroRe Optimierungspotenziale aufweist.

Anzahl der Betriebe je Nutzungsstruktur

Meggen verfligt Uber eine typische Nutzungsstruktur fir ein Nahversorgungs-
zentrum; der Einzelhandel macht dabei weniger als die Halfte der Nutzungen aus.
Positiv hervorzuheben ist v. a. der bereite Mix aus ergdnzenden Komplementar-
nutzungen. Hier ist derzeit im Wesentlichen auf einen Pflegedienstleister, ein
Restaurant, einen Imbiss, ein Ofenstudio, einen Immobilienmakler, ein Caritas
Begegnungshaus, zwei Arztpraxen, ein Bestattungsunternehmen sowie einen
Energieversorger hinzuweisen.

Leerstande

Hinsichtlich der vorhandenen Flachenpotenziale ist auf die Entwicklung eines Wohn-
und Geschaftshauses am Bahnhof hinzuweisen. Darlber hinaus sind im Zentrum zwei
Leerstande (Leerstandsquote von rd. 7 %) vorhanden. Der Wert liegt nur leicht
oberhalb des klassischen Fluktuationsleerstandes und ist nicht ungewdhnlich fir ein
Zentrum solcher GroRe.

Betriebe

Verkaufsflache

Umsatz 35%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Bunter50m? MW50-199m? mW200-799m? M 800 m?und groRer

A

11%

m Einzelhandel Gesundheit / Pflege

= Dienstleistungen

= Gastgewerbe Freizeit / Kultur m Spielhalle
Offentliche Einrichtungen = Bildungseinrichtungen = Handwerk / Gewerbe

m | eerstdande

Erste Handlungsansatze: Modernisierung / Erweiterung des Edeka-Marktes (sofern flachenseitig moglich) und Nach- / Umnutzung leerstehender Ladenlokale sowie Ansiedlung

weiterer kleinteiliger Anbieter (v.a. im kurzfristigen Bedarf)
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4. STADTEBAULICHE ANALYSE MEGGEN )
4.1 VERKEHRSSITUATION IM MEGGEN (MIV UND OPNV)

Meggen ist - in Bezug auf die verkehrsraumliche Situation des motorisierten Individualverkehrs und &ffentlichen  Albrecht-Durer-StraRte

Personennahverkehrs - von verschiedenen Einflussfaktoren gepragt.

J Ein GroRteil des Nahversorgungszentrums von Meggen verlduft parallel zur Meggener StralRe. Diese weist eine
maRige bis hohe Verkehrsbelastung auf, da sie eine wichtige Verbindungsfunktion fiir Lennestadt darstellt. Fir
FulRganger hat dies eine erhohte Larm- und Feinstaubbelastung zur Folge.

& Der MIV wird auf der HauptstraBe durch eine Buslinie erganzt. Im Nahversorgungszentrum befindet sich eine
Busstation in je zwei Fahrtrichtungen. Die Bushaltestelle in Fahrtrichtung Grevenbrick ist Gberdacht, mit Bank
und mit Mulleimer, die Bushaltestelle in Fahrtrichtung Altenhundem verflgt lediglich Gber ein Schild und einem
Milleimer. Die fulBldufige Erreichbarkeit der Stationen ist durch ihre Positionierung zufriedenstellend.

J Vit dem Bahnhof Lennestadt-Meggen ist die Ortschaft an den regionalen Verkehr angebunden. Der Zugang ist

nicht barrierefrei und erfolgt durch eine Unterfihrung.
Bushaltestelle, Meggener Stralle

A& Das Parken in Meggen wird durch einen Seitenparkstreifen auf der stdlichen Meggener StraRe, durch einen
kleinen Parkplatz an der Bushaltestelle in Fahrtrichtung Grevenbrick, Parkpldatze entlang der Albrecht-Direr-
Stralle sowie einem kleinen Parkplatz an der Albrecht-Direr-StralRe neben der Kirche, Parkplatzen entlang der
Gleise und einem grolRen P&R-Platz am Bahnhof sichergestellt, wobei letzterer nur an das Versorgungsgebiet
grenzt.

J Die Fahrbahnbreite ist auf der Meggener StraRe fiir den OPNV und den MIV im Zentrumsgebiet groRziigig. Die
Albrecht-Direr-StraRe ist deutlich schmaler und mindet an einem Denkmal. Hier halt und fahrt lediglich der
Schulbus der naheliegenden Schule. Eine starkere Auslastung ware aufgrund der schmalen Fahrbahn auch nicht
empfehlenswert.

&F Am P&R befindet sich eine E-Auto Ladestation Fotos: GMA 2022

Erste Handlungsansatze: Verringerung der Verkehrsbelastung zu StofRzeiten auch im Zuge der Verkehrswende wiinschenswert, Mobilitatsmanager soll

eingestellt werden
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4.1 VERKEHRSSITUATION IM MEGGEN (MIV UND OPNV)

Karte 4: Verkehrssituation in Meggen

Legende

D Nahversorgungszentrum Meggen

:I Meggener Stralle

Bushaltestelle

Lichtsignalanlage

N
g
Ed

m@ [OCO

30er Zone

E-Auto Ladestation

FuBgédngeriberweg/
Querungsmoglichkeit

d [€]

&

Fahrradabstellmoglichkeit

mEEE  enger Gehweg

% nicht barrierefrei

Parkplatze

Parkbuchten / Parken auf
dem Seitenstreifen

=== Hohe Verkehrsbelastung

MaRige Verkehrsbelastung

= === Nijedrige Verkehrsbelastung

Quelle: Kartengrundlage © OpenStreetMap-Mitwirkende, Datengrundlage ZVB-Abgrenzung: Meggen, Einzelhandelskonzept 2022, GMA-Bearbeitung 2022.

* Die Symbole / Grafiken deuten auf eine grobe raumliche Darstellung hin und sind dementsprechend nicht als punktgenaue Abbildung der Realitat zu interpretieren.
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4.2 VERKEHRSSITUATION IM ZENTRUM MEGGEN (FURGANGER /
FAHRRADFAHRER)

Im Hinblick auf die Verkehrssituation fir FuRganger und Fahrradfahrer sind folgende Aspekte festzuhalten: FuRgangerunterfihrung

#F Das Nahversorgungszentrum ist stark von der Meggener StralRe gepragt. Die FuRgédngerwege entlang der Meggener
StralRe sind zudem recht eng. Der im Norden liegende FuRgdngerweg verlauft zum Grolteil unmittelbar entlang der
StraRe. Der im Stden liegende FulRgdangerweg ist durch eine seitliche Parkierung entlang der Meggener Stralle etwas von
dem Verkehr abgetrennt. Auf dieser Strallenseite sind die Wege jedoch durch eine schlechte Platzierung der
Stralenbeleuchtung besonders schmal und die Gehwegsituation ist stark beengt. Fir mobilitdtseingeschrankte Personen
sowie Passanten mit Kinderwagen stellt dies ein uniberwindbares Hindernis dar.

J Eine Uberquerungsméglichkeit der Meggener StraRe befindet sich ausschlieBlich im Kreuzungsbereich der GrubenstraRe.
Die Meggener StralRe hat fir die Verkehrssituation der Fullgédnger deswegen eine grolle Barrierewirkung. Das Meggener
Nahversorgungszentrum ist durch eine Unterfiihrung der Deutschen Bahn auch fulllaufig (jedoch nicht barrierefrei) aus
dem im Siden liegenden Wohngebiet erreichbar.

& Fahrradverkehr in Meggen ist durch den sehr dominanten MIV auf der Meggener StraRe nicht existent. Es gibt keine
Abstellmdglichkeiten entlang der Meggener StralRe und auch keine Fahrradwege oder Fahrradschutzstreifen. Am Bahnhof Eingeschrankte Gehwegbreite, Meggener Stralle
befinden sich jedoch Fahrradstédnder an einem Jugendtreffpunkt und Uberdachte Fahrradstdnder an dem P&R-Platz.
Diese werden offenbar kaum genutzt.

Fotos: GMA 2022

Erste Handlungsansatze: Prifung der Verbesserung der Ful3- und Radwege, Prifung der Verbesserung der Barrierefreiheit im Hinblick auf FuRgangerwegbreite und
Anzahl von FuRRgangeriberquerungen
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4.3 AUFENTHALTSQUALITAT UND ATMOSPHARE - MEGGEN

Die stadtebaulichen Qualitdten und die Gestaltung des 6ffentlichen Raumes tragen wesentlich zur Aufenthaltsqualitat und
Atmosphare im Zentrum Lennestadt bei. Daher wird im Folgenden auf die stddtebaulichen Charakteristika des
Zentrumsbereiches eingegangen.

Jugendplatz

F Die Gebaudestruktur des Meggener Zentrums ist sehr verschieden. Es besteht ein Mix aus einer offenen Bebauung und
einer Zeilenbebauung die keiner einheitlichen Baulinie zur Strale folgt. Zudem ist die Gestaltung der Fassaden und
Dacher individuell. Der Gesamteindruck ist jedoch unruhig, es ist notwendig einige Objekte zu modernisieren.

& Das Erscheinungsbild der Meggener Strafie ist ungepflegt und trist. Zudem ist die Meggener Stralle kaum begrint, was
diesen Eindruck verstarkt. Die Pflasterung des Fullweges wechselt besonders oft auf der stdlichen Seite der Meggener
StralRe. Insgesamt ist die Aufenthaltsqualitdt der Meggener Stralle durch das hohe Verkehrsaufkommen stark
beeintrachtigt, weshalb hier vermutlich keine Aufenthaltsqualitat schaffende Infrastruktur oder gar Sitzgelegenheiten
etabliert wurden.

J Die Albrecht-Direr-StralRe erscheint deutlich freundlicher. Die StralRe ist mit Baumen bepflanzt und es befindet sich ein
kleiner Platz am Ende der StraRRe mit Sitzgelegenheiten, Mulleimern, einem Wasserspiel und einem Denkmal. In diesem
Bereich konzentriert sich die Stadtbegrinung. Der Platz verfligt Gber eine hohe Aufenthaltsqualitdt. AuBerdem scheint
hier auch AuRengastronomie betrieben zu werden und es gibt einige o6ffentliche Sitzgelegenheiten.

F Eine gestalterische Kontinuitat des Stadtmobiliars gibt es in Meggen nicht. Auf der Meggener Stralle befinden sich
ausschlieBlich an den Bushaltestellen Mulleimer, welche zudem einzig aus einem Drahtgeflecht bestehen. Auf der
Albrecht-Durer-Stralle befinden sich ausreichend, die flr die Stadt Lennestadt typischen, grinen Mdulleimer. Im
Bahnhofsbereich variiert die Gestaltung jedoch ein weiteres mal.

Fotos: GMA 2022

Erste Handlungsansatze: Attraktivierung des Bahnhofbereiches, mehr Grin entlang der Meggener Stralle, Aullengastronomie starken
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5. WESENTLICHE ERGEBNISSE MEGGEN

Wesentlicher Bestandteil der Untersuchung ist neben der Darstellung der Angebotssituation sowie der Analyseergebnisse die Ableitung notwendiger Malknahmen zum
Zentrenmanagement der Stadt Lennestadt. In einem ersten Schritt erfolgt unter Einbeziehung der Ergebnisse der Analysephase die Erstellung einer Starken / Schwachen Analyse, in
der die verschiedenen positiven und negativen Aspekte des Zentrums Meggen dargestellt werden.

Starken des Zentrums Meggen

Die Starken des Zentrums Meggen liegen insbesondere in dem Branchenmix des Einzelhandels im kurzfristigen Bedarfsbereich sowie in der Sicherung der Nahversorgung durch den
ansassigen Edeka-Markt. Das Nahversorgungszentrum verflgt Gber eine relativ kompakte Struktur und leistet einen wichtigen Beitrag fur die Versorgung der Bevdlkerung. Positiv
hervorzuheben ist der breite Angebotsmix bei den erganzenden Komplementdrnutzungen (Dienstleister, medizinische Einrichtungen, Restaurant, Imbiss). Durch die geringe
Langenausdehnung des Zentrums ist eine gute fulkldufige Erlebbarkeit gegeben. Wahrend die Meggener StralRe als Hauptverkehrsstralle eine gute MIV-Anbindung den Zentrums
sicherstellt, ist im stdlichen Bereich des Nahversorgungszentrums im Bereich der Albrecht-Durer-Stralle vermehrter FulRgdangerverkehr festzustellen, welcher grofRtenteils zwischen
dem dort ansassigen Einzelhandelsbesatz und dem Bereich der Franziskus-Grundschule verkehrt. Per OPNV ist das Nahversorgungszentrum durch mehrere Buslinien, welche die
zentral gelegene Haltestelle (Meggen Vetter) auf der Meggener StralRe bedienen, gut erreichbar. AulRerdem verfligt Meggen im Bereich zwischen der Karl-Knoche-StrafRe und der
KampstralRe Uber eine Bahnanbindung (,,Lennestadt-Meggen”), die sich im stdlichen Randbereich des zentralen Versorgungsbereichs befindet.

Schwachen des Zentrums Meggen

Im Rahmen der Analysephase fiel trotz des breiten Angebotsmixes die Abnahme der funktionalen Dichte in den Randbereichen des Zentrums auf. Meggen verflgt zwar mit Edeka
Uber einen grolflachigen Lebensmittelmarkt, der jedoch hinsichtlich seines Marktauftrittes und seiner VerkaufsflachengrofRe Optimierungspotenziale aufweist. Die Meggener Stral3e
dient v. a. als wesentliche AnbindungsstralRe des Ortsteils Richtung Grevenbrick und Meggen, weist jedoch hinsichtlich der Gehwegbreite Defizite auf, sodass
mobilitdtseingeschrankte Personen sowie Passanten mit Kinderwagen hinsichtlich der Erlebbarkeit des Zentrums eingeschrankt werden. Darlber hinaus ist die Bahnhofsunterfiihrung
anzufthren, die starke gestalterische Defizite aufweist, eine Sanierung jedoch vor dem Hintergrund der Eigentumsverhaltnisse nicht einfach angestoRen werden kann.
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1. UNTERSUCHUNGSRAUM GREVENBRUCK

Der Untersuchungsraum fir das Zentrenmanagement entspricht dem im Einzelhandelskonzept abgegrenzten
zentralen Versorgungsbereich Nahversorgungszentrum Grevenbrick.

Das Nahversorgungszentrum Grevenbrilck erstreckt sich im Wesentlichen Gber die Kélner StralRe zwischen der
Industriestralle / Siegener StrafRe im Norden und der Standortagglomeration Rewe / Aldi / Kik im Stiden.

Das Zentrum umfasst eine relativ grofRe raumliche Ausdehnung; in Nord-Std-Richtung betragt diese rd. 660 m,
wahrend die West-Ost-Ausdehnung rd. 200 m umfasst.
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2. EINZELHANDELSSTRUKTUR IM ZENTRUM GREVENBRUCK

Im Nahversorgungszentrum sind aktuell insgesamt 16 Einzelhandelsbetriebe mit rd. 5.270 m? Verkaufsflache vorhanden. Das Zentrum Gbernimmt eine wesentliche
Versorgungsfunktion fur die Wohnbevolkerung in Grevenbrick und versorgt ebenso die umliegenden Ortschaften (u. a. Theten, Trockenbriick, Bonzel, Sporke, Hespecke und
Neukamp) mit.

In Bezug auf die Einzelhandelsfunktion des Nahversorgungszentrums liegt der Verkaufsflachenschwerpunkt im kurzfristigen Bedarfsbereich (rd. 65 %). Neben den beiden
grofflachigen Hauptanbietern Rewe und Aldi im Stiden und dem kleinflachigen Netto-Markt im nordlichen Randbereich befinden sich im Zentrum ein Bioladen, ein Genussmarkt,
eine Apotheke, ein Sanitdtshaus, eine Metzgerei sowie eine Tankstelle. Im Sortiment Drogeriewaren besteht ein geringes Angebot, allerdings wird dies durch die geplante Ansiedlung
eines Drogeriemarktes im sldlichen Teil des zentralen Versorgungsbereiches zuklnftig verbessert.

Dariber hinaus verfiigt das Nahversorgungszentrum aktuell noch tber einen Verkaufsflachenanteil von rd. 20 % im langfristigen Bedarfsbereich (u. a. ein Elektronik-Fachmarkt, ein
Raiffeisen-Markt sowie ein Optiker) und rd. 15 % im mittelfristigen Bedarfsbereich (u. a. ein Textildiscounter sowie jeweils ein Bekleidungsgeschaft fir Kinderbekleidung und
Sportbekleidung / Schuhe).

. Verkaufsflache*
Betriebe

Hauptwarengruppen in m?
Nahrungs- und Genussmittel 44,0 3.230 61,0
Gesundheit / Korperpflege 2 12,5 205 4,0
Blumen, Pflanzen, zoolog. Bedarf, Zeitschriften - - - -
kurzfristiger Bedarf insg. S 56,5 3.435 65,0
mittelfristiger Bedarf insg. 3 18,5 795 15,0

4 25 1.040 20,0

langfristiger Bedarf insg.

* Sonstige Sortimente: Sportgerate, Autozubehor, Sonstiges (z. B. Musikalien, Gebrauchtwaren)
GMA-Berechnungen auf Basis des Einzelhandelskonzeptes (ca.-Werte, gerundet)
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2. EINZELHANDELSSTRUKTUR IM ZENTRUM GREVENBRUCK

Karte 5: Nutzungsstruktur im Zentrum Grevenbriick

=1 Nahversorgungszentrum gem. EHK

VerkaufsflachengréRe
Uber 1.500 m? VK

800 bis unter 1.500 m? VK
400 m? bis unter 800 m? VK
100 m? bis unter 400 m? VK
unter 100 m? VK

c 00O

Sortimente und Nutzungen
() Nahrungs- und Genussmittel
(@) Gesundheit, Korperpflege

Blumen, zool. Bedarf

Bicher, PBS, Spielzeug
Bekleidung, Schuhe, Sport
Elektrowaren, Medien, Foto
Hausrat, Einrichtung, Mobel

Bau-, Garten-, Heimwerkerbedarf,
Bodenbelage

Optik, Uhren / Schmuck

Sonstiger Einzelhandel

Dienstleistung
Gastronomie

Freizeit / Kultur
Offentliche Einrichtungen
Bildungseinrichtungen
Handwerk / Gewerbe
Leerstand

Gesundheit / Pflege
Spielhallen / Wettburos

@eoomEME-EEm OO0 000000

Quelle: Kartengrundlage: Stadt Lennestadt;
Kartenhintergrund: © OpenStreetMap-Mitwirkende;
GMA-Bearbeitung 2023 basierend auf dem
Einzelhandelskonzept 2022
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3. ERGANZENDE NUTZUNGEN, BETRIEBSGROREN UND LEERSTANDE

BetriebsgroRenstruktur

Ein Grolteil der 16 Einzelhandelsbetriebe verfligt Gber Verkaufsflachen von 50 bis
199 m?, wahrend nur zwei Kleinstbetriebe (unter 50 m?) im Zentrum anséassig sind.
Weitere rd. 19 % der Einzelhdndler haben Ladeneinheiten mit 200 bis 799 m? VK und
weitere 13 % (2 Betriebe) von Uber 800 m? VK. Im Vergleich zu den
Nahversorgungszentren in Meggen und Elspe weist Grevenbrick demnach groRere
Betriebe auf, die auf eine gewisse Stabilitdt der Einzelhandelsstruktur hinweist. Dies
wird sich mit der Ansiedlung des geplanten Drogeriefachmarktes im Siden des
Zentrums mit rd. 750 m? VK weiter verbessern.

Anzahl der Betriebe je Nutzungsstruktur

Insgesamt ist in Grevenbrick mit rd. 70 % der Betriebe ein Schwerpunkt im
Einzelhandel zu erkennen. Es wirken jedoch auch die erganzenden Nutzungen
pragend und verbessern die Angebotsstruktur des Nahversorgungszentrums.
Zweitstarkste Betriebsanzahl entfallt hierbei auf die Dienstleistungen sowie weitere 6
% auf den Bereich Gesundheit / Pflege.

Leerstande

Der zentrale Versorgungsbereich weist lediglich einen Leerstand und damit eine sehr
geringe Leerstandsquote auf. Darlber hinaus verflgt das Zentrum gemal
Einzelhandelskonzept mit Ausnahme der Ansiedlungsfliche fir den geplanten
Drogeriefachmarkt Gber keine Potenzialflachen.

Verkaufsflache

Betriebe 19% 13%

Umsatz

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Munter50m? ®W50-199m? m200-799m? M 800 m?und groRer

1%

m Einzelhandel = Dienstleistungen Gesundheit / Pflege
= Gastgewerbe Freizeit / Kultur m Spielhalle
Offentliche Einrichtungen m Bildungseinrichtungen m Handwerk / Gewerbe

m Leerstinde

Erste Handlungsansatze: Sicherung und Ausbau des kleinteiligen Einzelhandelsbesatzes und der ergdnzenden Nutzungen zwischen den beiden wesentlichen Einzelhandelslagen im

Norden und Stiden des zentralen Versorgungsbereiches
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4. STADTEBAULICHE ANALYSE GREVENBRUCK “
4.1 VERKEHRSSITUATION IN GREVENBRUCK (MIV UND OPNV)

Grevenbriick ist - in Bezug auf die verkehrsraumliche Situation des motorisierten Individualverkehrs und 6ffentlichen  £VB Sud

Personennahverkehrs - von verschiedenen Einflussfaktoren gepréagt:

& Das Nahversorgungszentrum Grevenbriick formt eine Knochenstruktur. Im Norden befindet sich ein Netto und im Stden
verschiedene Einzelhandler. Eine Verbindung schafft die Bundesstralle 55 bzw. die Kblner Stralle. Es besteht eine hohe
Larm- und Feinstaubbelastung, welche durch den Durchgangsverkehr entsteht.

J Ein zentraler (und auch der Einzige) Punkt fir den OPNV stellt der Grevenbriick ZOB bzw. der Lennestadt-Grevenbriick
Bahnhof dar. Der Bahnhof ist an Intercity-Zige, als auch Regionalbahnen angebunden. Die Zige werden durch die
FuBgdngerunterfihrung in der Kélner StraRe erreicht. Der lokale OPNV wird durch verschiedene Buslinien bedient und
der ZOB Grevenbrick wird von allen Linien angefahren. Die Kdlner Stralse wird von einer dieser Linien befahren.

J Entlang der Kolner Strale: B55, stdlich der Unterfiihrung ist das Parken parallel zur StraRe moglich. Auch in der Kélner
StralBe 101-119 kann in seitlichen Parkbuchten geparkt werden.

A Die Stralenbreite der B55 ist sehr breit, jedoch ist durch die seitlichen Parkierungsflachen die Fahrbahnbreite
angemessen. Auch die Kdlner StralRe ist ausreichend breit im Hinblick auf den Busverkehr in der Nahe des Bahnhofes. Am
Bahnhof befindet sich dariber hinaus eine E-Auto-Ladestation.

Z0B Grevenbrick

& Die B55 als auch die Eisenbahnschienen haben eine groRe Trennwirkung auf den zentralen Versorgungsbereich. Die
Schienen kénnen vom MIV und OPNV nur an der Unterfiihrung passiert werden.

Fotos: GMA 2022

Erste Handlungsansatze: weitere Stirkung des OPNV-Angebotes im Zuge der Mobilitdtswende, Mobilitdtsmanager soll eingestellt werden
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4.1 VERKEHRSSITUATION IN GREVENBRUCK (MIV UND OPNV)

Karte 6: Verkehrssituation in Grevenbriick

Legende
D Nahversorgungszentrum Grevenbrick

I:l Kolner StraRRe
I:I Siegener StraRe

Bushaltestelle

Lichtsignalanlage
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m@ [OCO

30er Zone
E-Auto Ladestation

FuBgéngeriberweg/
Querungsmoglichkeit

- B E

Parkplatze

Parkbuchten / Parken auf
dem Seitenstreifen

== === Hohe Verkehrsbelastung

MaRige Verkehrsbelastung

=== == Niedrige Verkehrsbelastung

ll-' Zasur fur Pkw-Verkehr

Quelle: Kartengrundlage © OpenStreetMap-Mitwirkende, Datengrundlage ZVB-Abgrenzung: Grevenbruck, Einzelhandelskonzept 2022, GMA-Bearbeitung 2022.

* Die Symbole / Grafiken deuten auf eine grobe raumliche Darstellung hin und sind dementsprechend nicht als punktgenaue Abbildung der Realitat zu interpretieren.
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4.2 VERKEHRSSITUATION IM ZENTRUM GREVENBRUCK (FURGANGER /
FAHRRADFAHRER)

Im Hinblick auf die Verkehrssituation fir FuRganger und Fahrradfahrer sind folgende Aspekte festzuhalten: FuR- und Radunterfiihrung, KéIner StraRe

& Die B55 als auch die alte Kolner Stralle bieten keine separaten oder integrierten Radwege. Die StraRen werden folglich
vom MIV und den Radfahrern mischgenutzt. Die Bahnschienen stellen dabei ein weiteres Hindernis dar. Zur Querung
konnen diese jedoch beide Unterfihrungen nutzen, da die Ostliche Unterfiihrung zudem Uber eine Fahrradschleife
verflgt.

& Die Gehwege sind durchgangig ausreichend breit und durch die separaten Parkierungsflichen kommt es zu keinen
weiteren Flachenkonflikten auf den Gehwegen. Die Querung der B55 ist im ZVB an drei Stellen moglich. Die Querung der
Schienen ist durch eine FulRgangerunterfiihrung moglich. Diese gewahrleistet die fuRlaufige Erreichbarkeit des Zentrums,
wobei die Distanzen im Zentrum als weit bewertet sind.

JF Ein Blindenleitsystem ist am Grevenbriick ZOB, an der FuBgangerunterfihrung und an der Kreuzung Kélner StraRe —
LehmbergstraRe vorhanden.

Eingeschrdnkte Gehwegbreite, StiftsstralRe

Fotos: GMA 2022

Erste Handlungsansatze: Anzahl von FulRgangeriberquerungen prifen und erweitern, mehr Radsicherheit schaffen
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4.3 AUFENTHALTSQUALITAT UND ATMOSPHARE - GREVENBRUCK

Die stadtebaulichen Qualitdten und die Gestaltung des &ffentlichen Raumes tragen wesentlich zur Aufenthaltsqualitat und Graffiti in der Unterflihrung

Atmosphare im Zentrum Lennestadt bei. Daher wird im Folgenden auf die stddtebaulichen Charakteristika des
Zentrumsbereiches eingegangen.

F Die Bebauung im ZVB von Grevenbrick variiert in einer Vielzahl von Gebidudemerkmalen wie: Einfamilienhaus,
Mehrfamilienhaus, Birokomplex, Giebel- oder Traufstandigkeit; Hohe, Baugrenze sowie gestalterischen Merkmalen wie
die Fassade, Dachschindel oder Fenster.

F Viele Gestaltungsmerkmale des 6ffentlichen Raumes sind in Grevenbrick inkonsequent. So variieren die Bodenbeldge
besonders im sudlichen Teil der B55 haufig und es sind im ZVB von Grevenbrick drei verschiedene Milleimermodelle
vorzufinden.

F Ein Verweilen im ZVB wird durch fehlende Sitzmoglichkeiten gehemmt. AulRerhalb des Bahnhofs und
Busbahnhofsbereiches befinden sich keine weiteren Sitzgelegenheiten im ZVB Grevenbrck.

F An der B55 befindet sich kein StraRenbegleitgriin. Die Kolner Stralle o6stlich der B55 ist beidseitig entlang der
Parkbuchten bepflanzt. Zudem ist die Radschleife der Unterfihrung zahlreich und vielfaltig bepflanzt. Die vorhandene
Begrinung ist gut gepflegt. Darliber hinaus existieren zwei griine StraBenecken. Im Slden (Ecke B55 & Lehmbergstrale) Trampelpfad
sind auf der Rasenflache Baume gepflanzt und ein Denkmal aufgestellt. Die Flache im Norden (Ecke B55 & Siegener
StralRe) ist lediglich mit Rasen besaht und ungenutzt. Durch eine unzureichende Fullgangerlenkung sind hier
Trampelpfade entstanden. Eine Umgestaltung dieser Flachen ist aufgrund der geplanten Neugestaltung der
Kreisverkehre durch den Landesbetrieb derzeit nicht moglich. Eine weitere stadtebauliche Gestaltung ist abhdngig von
der Realisierung der Kreisverkehre.

& 'nfolge des Durchfahrtverkehrs auf der B55, wird hier die Aufenthaltsqualitdt durch Larm- und Feinstaubbelastungen
gemindert. Die parallel verlaufende alte Kolner StraBe profitiert hier durch eine geringere Verkehrsauslastung. Die FuR-
und Radfahrer Unterfihrung ist gut beleuchtet und verflgt Gber ein Oberlicht. Die Wandgestaltung der Unterfihrung ist

jedoch durch Graffitis Gbermalt. Generell ist die Aufenthaltsqualitat als durchschnittlich zu bewerten.
Fotos: GMA 2022

Erste Handlungsansatze: Attraktivierung des ZOB-Bereiches, mehr Sitzgelegenheiten im Zentrum, AuRengastronomie starken, Begriinung der B55

Zentrenmanagementkonzept Lennestadt




5. WESENTLICHE ERGEBNISSE GREVENBRUCK

Wesentlicher Bestandteil der Untersuchung ist neben der Darstellung der Angebotssituation sowie der Analyseergebnisse die Ableitung
notwendiger MalRnahmen zum Zentrenmanagement der Stadt Lennestadt. In einem ersten Schritt erfolgt unter Einbeziehung der
Ergebnisse der Analysephase die Erstellung einer Starken / Schwachen Analyse, in der die verschiedenen positiven und negativen
Aspekte des Zentrums Grevenbriick dargestellt werden.

Starken des Zentrums Grevenbriick

Die Stdrken des Zentrums Grevenbrick liegen insbesondere in dem Branchenmix des Einzelhandels sowie des Vorhandenseins
mehrerer zentraler Magnetbetriebe (u. a. Netto, Rewe, Kik), die die Grundfrequenz des Zentrums erhdéhen. Die Magnetbetriebe liegen
zentral im Ortsteil und sind gut erreichbar. Des Weiteren ist die Planung eines Drogeriefachmarktes zu berlcksichtigen, wodurch der
Angebotsmix weiter verbessert wird.. Beim Zentrum in Grevenbrick handelt es sich um das stabilste Nahversorgungszentrum in
Lennestadt mit einem breiten Angebotsmix im Einzelhandel. Erganzt wird das Zentrum durch verschiedene Komplementarnutzungen,
die die Nutzungsdichte erhdhen. Das Nahversorgungszentrum weist durch die B55 und dem zentral gelegenen Bahnhof eine gute
Anbindung auf, wobei jedoch die Verkehrsbelastung in der parallel zur BundesstralRe verlaufenden alten Kolner StralRe (Abzweig Trog
bis Amtsgericht) deutlich geringer ist und sich positiv auf die Aufenthaltsqualitat auswirkt.

Schwachen des Zentrums Grevenbriick

Insgesamt weist das Zentrum eine sehr grofSe Langenausdehnung in Nord-Std-Richtung (rd. 660 m) auf, sodass Defizite hinsichtlich der
fuRldufigen Erlebbarkeit des Zentrums bestehen. Die Verweildauer im Zentrum wird dariber hinaus durch das Fehlen von Banken
aulerhalb des Bahnhofbereichs gemindert, wodurch auch Einschrdankungen flr weniger mobile Bevolkerungsgruppen entstehen
kénnen. Hinsichtlich der Bodenbeldge und sonstiger Moblierung variieren die Designelemente im Zentrumsbereich. Gestalterische
Aufwertungen sind hinsichtlich der Begriinung und Anbindung im nérdlichen Bereich des Zentrums im Kreuzungsbereich Kélner Stral3e
/ Siegener StralRe denkbar — hier besteht derzeit eine ungenutzte Grinflache, die von Fulgdngern gequert wird. Hier ware die
Schaffung einer direkten FuRgédngeranbindung an den Kreuzungsbereich winschenswert, wobei jedoch zu bericksichtigen ist, dass
kinftig die Umgestaltung des gesamten Kreuzungsbereichs geplant ist. AuRerdem ist in Grevenbrick das gastronomische Angebot tber
die Fast-Food-Lokale hinaus gering.

Fotos: GMA 2022
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1. UNTERSUCHUNGSRAUM ELSPE

Fotos: GMA 2022

Der Untersuchungsraum fiir das Zentrenmanagement entspricht dem im Einzelhandelskonzept abgegrenzten
zentralen Versorgungsbereich Nahversorgungszentrum Elspe.

Das Nahversorgungszentrum Elspe erstreckt sich im Wesentlichen tGber den nérdlichen Bereich der Bielefelder
StralRe im Bereich des historischen Ortskerns ungefahr zwischen der Einmindung Am Sportplatz im Westen und
der Kreuzung Bielefelder Strae / Kaiser-Otto-Stralle im Osten des Nahversorgungszentrums.

Das Nahversorgungszentrum ist kompakt strukturiert. Die raumliche Ausdehnung in Nord-Siid-Richtung betragt
rd. 200 m, wahrend die West-Ost-Ausdehnung rd. 320 m umfasst.
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2. EINZELHANDELSSTRUKTUR IM ZENTRUM ELSPE

Im Nahversorgungszentrum sind aktuell insgesamt 13 Einzelhandelsbetriebe mit rd. 1.585 m? Verkaufsflache vorhanden. Das Zentrum Gbernimmt eine wesentliche
Versorgungsfunktion fir die Wohnbevolkerung Elspe, Hachen, Oberelspe, Melbecke, Altenvalbert und Oedingen. Insbesondere im kurzfristigen Bedarfsbereich ist eine gute

Angebotssituation in Nahversorgungszentrum Elspe vorzufinden. Eine Konkurrenzsituation besteht im Wesentlichen mit dem Anbieter Rewe Ihr Kaufpark am Sonderstandort
Bielefelder StraRe in ca. 440 m Entfernung zum zentralen Versorgungsbereich.

In Bezug auf die Einzelhandelsfunktion des Nahversorgungszentrums liegt der Verkaufsflachenschwerpunkt im kurzfristigen Bedarfsbereich (rd. 67 %). Neben dem grolflachigen
Hauptanbieter Penny in der Bielefelder Stralle befinden sich hier mehrere Backereien und eine Apotheke.

Mit der bevorstehenden SchlieRung des Rewes im 6stlichen Bereich von Elspe und der bislang ungeklarten Nachfolge erfahrt der Penny als einziger Lebensmittelnahversorger in
Elspe einen Bedeutungsgewinn.

Far die restlichen rd. 33 % lasst sich der Verkaufsflachenschwerpunkt im langfristigen Bedarfsbereich (u. a. ein Einrichtungs-Fachgeschaft, eine Second-Hand Boutique, zwei Betriebe
mit dem Schwerpunkt auf Deko- und Geschenkartikel, ein Tapeten-Fachgeschaft, einen Schmuckladen sowie mehrere Optiker) ausmachen. Der mittelfristige Bedarfsbereich wird im

Betriebe Verkaufsflache*
Hauptwarengruppen in m?
Nahrungs- und Genussmittel 30,5 1.035 65,5
Gesundheit / Kérperpflege 1 7,5 25 1,5

Blumen, Pflanzen, zoolog. Bedarf, Zeitschriften - - - -
kurzfristiger Bedarf insg. 5 38,5 1.060 67,0
mittelfristiger Bedarf insg. = - = _
langfristiger Bedarf insg. 61,5 525 33,0

* Sonstige Sortimente: Sportgerate, Autozubehor, Sonstiges (z. B. Musikalien, Gebrauchtwaren)
GMA-Berechnungen auf Basis des Einzelhandelskonzeptes (ca.-Werte, gerundet)
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2. EINZELHANDELSSTRUKTUR IM ZENTRUM ELSPE

Karte 7: Nutzungsstrukturim Zentrum Elspe
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Quelle: Kartengrundlage: Stadt Lennestadt;
Kartenhintergrund: © OpenStreetMap-Mitwirkende;
GMA-Bearbeitung 2023 basierend auf dem
Einzelhandelskonzept 2022
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3. ERGANZENDE NUTZUNGEN, BETRIEBSGROREN UND LEERSTANDE

BetriebsgroRenstruktur

Betriebe
Im Vergleich zu Grevenbrick weist ein Grofteil der Betriebe in Elspe (rd. 92 %)

Verkaufsflachen mit bis zu 199 m? auf. Lediglich rd. 8 % der Betriebe verfligen tber
eine Verkaufsfliche von Uber 800 m2. Das Zentrum ist demnach insgesamt sehr Verkaufsflache 29%
kleinteilig strukturiert und wird Uberwiegend durch inhabergefihrte Geschéfte

epragt.
geprag Umsatz 18%

Anzahl der Betriebe je Nutzungsstruktur | . ‘ . ‘ .
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Hinsichtlich der Nutzungsstruktur weist Elspe eine flr ein Nahversorgungszentrum
typische Verteilung auf. Neben dem Einzelhandel, der knapp 50 % der Nutzungen
ausmacht, wird das Zentrum v. a. durch Dienstleistungsbetriebe und medizinische
Einrichtungen (u. a. Banken, Friseure, eine Arztpraxis sowie eine Fahrschule und einen

Kosmetikstudio) geprégt. Im Bereich des Gastronomie ist auf einen Imbiss und ein
Eiscafé hinzuweisen.
Leerstdnde 46%

Im zentralen Versorgungsbereich sind aktuell drei Leerstande vorhanden, damit liegt
die Leerstandsquote mit rd. 11 % oberhalb des klassischen Fluktuationsleerstandes
und entspricht ca. der durchschnittlichen Leerstandsquote in Nordrhein-Westfalen?.
Freie  Potenzialflichen sind gemall  Einzelhandelskonzept aufgrund der
Siedlungsstruktur nicht vorhanden.

M unter 50 m? W 50-199 m? W 200 - 799 m? W 800 m? und gréRer

m Einzelhandel = Dienstleistungen
Gesundheit / Pflege = Gastgewerbe
1 Es kann von einem Mittelwert von mehr als 10 % Leerstandquote in den NRW-Zentren ausgegangen werden; Freizeit / Kultur = Spielhalle
Quelle: Gemeinsame Innenstadtoffensive Nordrhein-Westfalen, Ministerium fur Wirtschaft, Innovation, Offentliche Einrichtungen m Bildungseinrichtungen
Digitalisierung und Energie sowie Ministerium fir Heimat, Kommunales Bau und Gleichstellung. = Handwerk / Gewerbe m Leerstinde

Erste Handlungsansatze: Sicherung der Versorgungsfunktion des Zentrums in den nahversorgungsrelevanten Branchen; kein weiterer Ausbau des Sonderstandortes Bielefelder
StralRe
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4. STADTEBAULICHE ANALYSE )
4.1 VERKEHRSSITUATION IN ELSPE (MIV UND OPNV)

Elspe ist - in Bezug auf die verkehrsraumliche Situation des motorisierten Individualverkehrs und &ffentlichen Seitenparkierung, Bielefelder StraRe

Personennahverkehrs - von verschiedenen Einflussfaktoren gepragt:

& Durch Elspe fuhrt die stark befahrene Bielefelder Stralle. Es gibt eine Spur flr jede Fahrtrichtung. Dadurch
entstehen fir die Anwohner und FuRgénger Larm- und Feinstaubbelastungen.

A Der MIV wird auf der Bielefelder StralRe durch eine Buslinie erganzt. Im Osten des Nahversorgungszentrums
befinden sich zwei Busstationen in Fahrtrichtung Grevenbrick am Marktplatz. Hinter dem Marktplatz befindet
sich eine Uberdachte Bushaltestelle fir den Schulbus. Die Bushaltestelle fiir den normalen Linienverkehr
befindet sich unmittelbar an der Bielefelder StralRe und ist lediglich mit einer Bank, einem Schild und einem
Milleimer ausgestattet. Die Haltestelle in Fahrtrichtung Oberelspe befindet sich bereits aullerhalb des Zentralen
Versorgungsbereiches. Die fullldufige Erreichbarkeit der Haltestellen ist vorhanden.

A& Das Parken in Elspe wird durch einen Seitenparkstreifen auf der Bielefelder StralRe gewaéhrleistet. Die
Parktaschen sind dabei immer wieder von Baumbegriinungen abgetrennt. Darlber hinaus bietet der Penny-
Markt wahrend des Einkaufes im Markt weitere Stellplatze.

Ampel, Bielefelder Stralie

J Die Fahrbahnbreite auf der Bielefelder StraRe ist fiir den MIV sowie den OPNV angemessen. Dennoch hat die
Bielefelder StraRe eine signifikante Trennwirkung auf den Zentralen Versorgungsbereich in Elspe, da sich der
Grolteil der Geschafte im Norden der Bielefelder StralRe angesiedelt hat. Die SeitenstralSen, abseits des
Durchgangsverkehrs, sind hingegen deutlich schmaler.

Fotos: GMA 2022

Erste Handlungsansdtze: Verringerung der Verkehrsbelastung zu StoRRzeiten auch im Zuge der Verkehrswende wiinschenswert, Mobilitatsmanager soll

eingestellt werden
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4.1 VERKEHRSSITUATION IN ELSPE (MIV UND OPNV)

Karte 8: Verkehrssituation in Elspe

Legende

D ZVB Elspe
:I Bielefelder Stralke

Bushaltestelle

;j Lichtsignalanlage
30er Zone
ZONC
lﬁl E-Auto Ladestation
FuBgédngertberweg/
Querungsmoglichkeit

Parkplatze

P
Z Steiler Anstieg

Parkbuchten / Parken auf

— dem Seitenstreifen
Hohe Verkehrsbelastung
MéRige Verkehrsbelastung

Niedrige Verkehrsbelastung

W

Quelle: Kartengrundlage © OpenStreetMap-Mitwirkende, Datengrundlage ZVB-Abgrenzung: Elspe, Einzelhandelskonzept 2022, GMA-Bearbeitung 2022.

* Die Symbole / Grafiken deuten auf eine grobe raumliche Darstellung hin und sind dementsprechend nicht als punktgenaue Abbildung der Realitat zu interpretieren.
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4.2 VERKEHRSSITUATION IM ZENTRUM ELSPE (FURGANGER /

FAHRRADFAHRER)

Im Hinblick auf die Verkehrssituation fir FuRgdanger und Fahrradfahrer sind folgende Aspekte festzuhalten:

& Das Nahversorgungszentrum Elspe verlduft entlang der Bielefelder Stralle. Die FuRgangerwege sind breit und
durch seitliche Parkierung und Begriinung zum Grol3teil baulich von der Stralle abgetrennt.

& Die Bodenbeldge im Zentralen Versorgungsbereich in Elspe sind barrierearm und zusatzlich mit einem
Blindenleitstreifen versehen. Lediglich der Marktplatz ist mit einem alteren (historischem?) Bodenbelag
versehen, der eine Uberrollbarkeit erschwert.

A 'm Zentralen Versorgungsbereich gibt es zwei Querungsmaoglichkeiten. Ein FuRgangeriberweg befindet sich in
Ndhe des Pennys und eine Ampel befindet sich am Marktplatz. Die StralRe ist Gbersichtlich und bietet trotz einer
Kurve im Ort wenig Gefahrenpotenzial fiir die Verkehrsteilnehmer.

A Fahrradwege oder Fahrradstander sind in Elspe nicht vorhanden. Dadurch wird die Bielefelder StralRe
mischgenutzt. Dies erhoht die Wahrscheinlichkeit von Gefahrsituationen. Fir einen separaten Fahrradweg oder
einem integrierten Fahrradschutzstreifen ist die Fahrbahnbreite jedoch zu schmal.

A Zufahrt/ Zugang zum Penny ist sehr steil. Zwar gibt es keine Barrieren durch Stufen aber die Steigung erschwert
dennoch den Zugang zum Nahversorger, besonders flir immobile Personen. Aufgrund des Hohenunterschieds ist
dies jedoch schwer zu vermeiden.

Erste Handlungsansatze: Prifung der Verbesserung der Radsicherheit, Fahrradstande bereitstellen

Marktplatz

Querungsmoglichkeit Bielefelder Strafie

Fotos: GMA 2022
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4.3 AUFENTHALTSQUALITAT UND ATMOSPHARE - ELSPE

Die stadtebaulichen Qualitdten und die Gestaltung des oOffentlichen Raumes tragen wesentlich zur
Aufenthaltsqualitat und Atmosphare im Zentrum Lennestadt bei. Daher wird im Folgenden auf die stadtebaulichen
Charakteristika des Zentrumsbereiches eingegangen.

F Generell fallt Elspe durch ein erhohtes MaR an Uniformitat auf. Die Gebdudehohe ist mit zwei Vollgeschossen
und einem Spitzdach zum Grol3teil einheitlich und auch der Baustil ist oftmals ahnlich. Die Gebaudestruktur in
Elspe entlang der Bielefelder StralRe besteht primar aus freistehender Einfamilienhausbebauung. Dennoch
besteht ein Mix aus einer offenen Bebauung und einer Zeilenbebauung, die keiner einheitlichen Baulinie zur
StralSe folgt. Auch der Bodenbelag auf der Bielefelder StrafRe ist einheitlich.

&F Am Marktplatz und in den Seitenstralen weicht der Bodenbelag ab. Auch das Stadtmobiliar (Banke, Mulleimer,
Beleuchtung) sind in ihrer Gestaltung trotz der raumlichen Konzentration nicht einheitlich.

J Sitzgelegenheiten befinden sich ausschlieBlich an der Bushaltestelle, weshalb ein generelles Verweilen im ZVB
Uber die notwendigen Tatigkeiten des Besuchers hinaus als unwahrscheinlich anzusehen ist. Der ZVB in Elspe ist
jedoch rdaumlich eng zugeschnitten und am angrenzenden Dorfplatz ,Gellestatt” stehen Sitzgelegenheiten zur
Verflgung.

& Das Stralenbegleitgriin ist noch jung und relativ klein. Dennoch hat es einen positiven Effekt und ist dartber
hinaus gut gepflegt.

& Trotz der stark befahrenen Bielefelder StraRe ist die Aufenthaltsqualitdt im zentralen Versorgungsbereich
aufgrund des gepflegten Stadtbildes und der Stralenbegriinung hoher als bei vergleichbaren Standorten.

Erste Handlungsansatze: Attraktivierung des Marktplatzes, Vereinheitlichung des Stadtmobiliars

SeitenstrafRen Elspe

Elspe Marktplatz

Fotos: GMA 2022
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5. WESENTLICHE ERGEBNISSE ELSPE

! : . L _ ) _ _ Bielefelder StraRe
Wesentlicher Bestandteil der Untersuchung ist neben der Darstellung der Angebotssituation sowie der Analyseergebnisse die Ableitung

notwendiger MalRnahmen zum Zentrenmanagement der Stadt Lennestadt. In einem ersten Schritt erfolgt unter Einbeziehung der
Ergebnisse der Analysephase die Erstellung einer Starken / Schwachen Analyse, in der die verschiedenen positiven und negativen Aspekte
des Zentrums Epse dargestellt werden.

Starken des Zentrums Elspe

Das Nahversorgungszentrum Elspe wird v. a. durch den Mix aus kleinteiligen Einzelhandelsgeschaften und dem einzigen Magnetbetrieb
Penny gepragt, der eine wesentliche Frequenzfunktion fir das Zentrum ausibt. Insgesamt herrscht in Elspe eine ansprechende Gestaltung
des Zentrumsbereiches durch Begriinungselemente vor, sodass die gute Aufenthaltsqualitdt als positives Merkmal hervorzuheben ist. Im
Zentrum bestehen breite, modern gestaltete Gehwege und ausreichend Uberquerungsmaoglichkeiten der StraRe. Der tendenziell homogene
Baustil wirkt sich dartber hinaus positiv auf die Aufenthaltsqualitat aus.

Schwachen des Zentrums Elspe Zufahrt zum Penny

Grundsatzlich besteht fir das Zentrum durch die Einzelhandelsagglomeration im Stiden (u. a. Rewe Ihr Kaufkpark, Mode Fischer) ein starker
Wettbewerbsstandort, der die Entwicklungsfahigkeit des Zentrums begrenzt. Hinsichtlich der Aufenthaltsqualitat, die ansonsten als positiv
zu bewerten ist, bestehen leichte Defizite hinsichtlich der Mdblierung (u. a. Banke als Verweilmoglichkeit, Milleimer), die jedoch insgesamt
nicht so stark ins Gewicht fallen. Der Penny-Markt weist einen grofReren Hohenunterscheid zum StralRenniveau auf. Obwohl keine Barrieren
in Form von Stufen vorzufinden sind, erschwert die Steigung dennoch den fullaufigen Zugang zum Nahversorger flr immobile Personen.
Aufgrund des Hohenunterschieds ist dies jedoch schwer zu vermeiden und es handelte sich um die einzige Flache im Zentrum, auf der die
Ansiedlung eines Nahversorgers gelingen konnte.

Fotos: GMA 2022
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I I I ERGEBNISSE DER AKTIVIERUNGSPHASE
|
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1. BAUSTEINE DER AKTIVIERUNGSPHASE (NONCONFORM)

,Festder |deen”

Digitale Aktivierung Flyer, Plakate,
Ideenboxen - ;
. . mit digitaler [deenwand Medienaussendung zur
in 15 Ortsteilen an 5 b 4
S unter www.zusammen- ewerbung des offenes Ideenbiiro Workshops Spurensuche
lennestadt.de Beteiligungsprozesses

Zu Beginn der Aktivierungsphase, die durch nonconform realisiert wurde, wurden in der
Gesamtstadt insgesamt 36 Ideenboxen in 15 Ortsteilen aufgestellt (bspw. in Gasthdusern,
Geschdften, offentlichen Einrichtungen), wodurch die Birger erste Ideen Uber die
beiliegenden Ideenzettel mitteilen konnten. Zusatzlich wurde das ,Fest der Ideen” durch
eine eigene Homepage, an alle Haushalte gesendete Flyer, Plakate und sonstige
Medieninformationen beworben.

Das ,Fest der Ideen” fand vom 06. bis 08. September 2022 in Altenhundem statt. Hierflr
wurde in der ehemaligen Rossmann-Filiale in der Helmut-Kumpf-StralRe ein offenes
Ideenburo errichtet, das fir alle Blrger offen stand. An den drei Tagen fand ein
abwechslungsreiches Programm statt, wozu unterschiedliche Akteure geladen wurden, um
die verschiedenen Blickwinkel auf die Zentren zu berUcksichtigen. Unter anderem wurden
verschiedene Workshops sowie gemeinsame Zentrenspaziergange bzw. ,Spurensuchen”in
Altenhundem, Meggen, Grevenbriick und Elspe durchgefihrt.

Die Ergebnisse der Beteiligung wurden am 08. September 6ffentlich interessierten Birgern
prasentiert. Die Ergebnisse und Handlungsempfehlungen sind in einer Abschluss-

prasentation und in dem Bericht ,,zusammen lennestadt” dargestellt.
Quelle: pixabay.com

Zentrenmanagementkonzept Lennestadt




2. ,FESTDER IDEEN" (NONCONFORM)

Der Eigentiimer-Workshop beschaftigte sich v. a. mit den Fragen, wie die Attraktivitat der Zentren in
Eigentumer-workshop Lennestadt erhoht werden und der bestehende Handel gestarkt werden kann. Wie konnen die

veranstaltet am 06.09.2022 Leerstande wiederbelebt werden und der o6ffentliche Raum fir unterschiedliche Zielgruppen
erlebbar gemacht werden?

Im offenen Ideenstammtisch am Abend wurden die Stadtspaziergdnge beleuchtet und Ideen fir die
|deenstammtisch Weiterentwicklung der Zentren gesammelt. Zentrale Themen waren die Frage nach der Schaffung
veranstaltet am 06.09.2022 von ausreichendem Wohnraum, der medizinischen Versorgung und wie man die Ortskerne zuklnftig
attraktiver gestalten kann.

. In diesem Workshop wurde gemeinsam mit Schilern die Entwicklung der Zentren in Lennestadt
Schiler- WOrkShOp diskutiert. Zentrales Thema war v. a. die Schaffung von Orten und speziellen Angeboten fiir Kinder

veranstaltet am 06.09.2022 und Jugendliche sowie die Frage, wie sich die jlingere Generation aktiv im Zentrenmanagement
beteiligen kann.

In diesem Workshop wurden gemeinsam mit Interessierten die Aspekte Tourismus und Marketing

Workshop Tourismus diskutiert.
veranstaltet am 07.09.2022

Ideen aufdem Thema des Workshops war v. a. die Frage, wie die Gemeinschaftsorte in den verschiedenen

Ortsteilen aussehen und welche Entwicklungen hier gewlinscht werden. Zudem wurde intensiv die

Pr[]fsta nd Frage der kinftigen Zusammenarbeit der Ortsteile und der bestehenden Vereine / Gemeinschaften
veranstaltet am 07.09.2022 diskutiert.

Die gemeinsam erarbeiteten Ideen und Konzepte wurden am Nachmittag des 08.09.2022 durch
nonconform ausgearbeitet und am Abend 6ffentlich interessierten Blrgern prasentiert.

Abschlussprasentation
veranstaltet am 08.09.2022
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IV ZENTRENMANAGEMENT LENNESTADT
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1. LEITBILD FUR DIE ZENTRUMSENTWICKLUNG

Aus den nachfolgend dargestellten vielfaltigen Mallnahmen und den vorgeschlagenen Aufwertungsansatzen, ergeben sich
eine Reihe von Handlungsoptionen, die bei zielgerichtetem Einsatz geeignet sind, die Zentren in Lennestadt zu
attraktivieren und zukunftsfahig als Handels-, Erlebnis- sowie Treffpunktraume aufzustellen.

Im Prozess wurde deutlich, dass alle Zentren bzw. Ortsteile als eigenstdndige Orte zu sehen sind und
Alleinstellungsmerkmale aufweisen:

F Elspe Festival oder der schon gestaltete Ortskern in Elspe

& Der Kulturort Grevenbrick mit Museen und Themen-Rundweg sowie mit einem starken Nahversorgungszentrum

F Meggen mit dem Bergbaumuseum Siciliaschacht, den Sauerland-Pyramiden oder dem Haldengarten (Projekt
LenneSchiene)

F Altenhundem als ausstattungsstarkes und nahezu vollstéandig barrierefreies Hauptzentrum der Stadt

Zugleich machen alle Ortsteile zusammen die Stadt Lennestadt aus, sodass auch die Gemeinsamkeiten zu suchen sind. Jeder
Ort braucht eine starke Basis — eine Grundversorgung, auf die die Alleinstellungsmerkmale aufbauen koénnen. Ziel sollte es
sein, dass nicht jeder Ort fir sich denkt, sondern gemeinsam das Ziel verfolgt wird, Lennestadt weiterzuentwickeln und zu
starken.

Alle entwickelten Malinahmen unterstitzen das Leitbild,

zusammen die Basis in den Zentren und das Miteinander zu starken —
zusammen lennestadt.

Durch das Leitbild soll deutlich werden, dass eine Aufwertung der Zentren nur durch gemeinsame Anstrengungen und die
Intensivierung der Zusammenarbeit erzielt werden kann.

Ziel ist es, die Bedeutung der Zentren sowohl als Versorgungs- und Erlebnisraum in den Vordergrund zu rlcken und die
Kommunikation zwischen der Stadtverwaltung und den verschiedenen privatwirtschaftlichen Akteuren in den Ortsteilen zu
verbessern.

Die Umsetzung sollte daher den Fokus auf ausgewahlte Themen legen und die Sichtbarkeit der bereits umgesetzten bzw.
sich in Arbeit befindlichen Malnahmen zu erhdhen. Es bedarf einer Verbesserung der Kommunikation sowie der
Koordination der Umsetzung.

Alleinstellungsmerkmale

&

Alleinstellungsmerkmale und Basis
Alleinstellungsmerkmale

Basis

g

Basis starken

Quelle: verandert nach nonconform
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2. ZENTRENBASIS

Bei der Ideenwerkstatt konnte herausgearbeitet werden, dass sich die Aufgaben der vier Kernorte
in drei Ebenen der Grundfunktionen aufteilen lassen:

& Nahversorgung und Einzelhandel
A# Medizinische Versorgung

J Gemeinschaftsorte.

Neben den vielen Alleinstellungsmerkmalen, die Altenhundem, Meggen, Grevenbriick und Elspe
ausmachen, sollte das Zentrenmanagement vor allem das Ziel verfolgen, eine gemeinsame starke
Basis zu erhalten und weiterzuentwickeln. Jeder Ort sollte hierbei seine Individualitat behalten.
Hierbei sollte vermieden werden, dass Konkurrenzsituationen zwischen den Ortskernen bzw.
Ortsteilen auftreten.

Lennestadt weist eine gute Einzelhandelsstruktur in seinem Hauptzentrum Altenhundem auf und auch die Ortsteile Grevenbrick, Meggen und Elspe verfligen Gber
Nahversorgungszentren mit einer guten Ausstattung. Dennoch ist vor dem Hintergrund des allgemeinen Strukturwandels die Starkung und langfristige Sicherung des Handels in
bedeutsam. Wesentlich ist hier die langfristige Bestandssicherung der groRen Frequenzbringer, wobei hier in den Nahversorgungszentren primar die Lebensmittelmarkte
Magnetbetriebe sind. Ergdnzt werden sollte das Angebot durch kleinteilige Anbieter, wie sie auch in allen Zentren bereits bestehen, wobei fiir die Nachbelegung der
vorhandenen Leerstdande neben Handelsnutzungen in erster Linie Dienstleistungen und Gastronomieanbieter anzustreben sind, die ebenfalls frequenzbringend wirken.

Neben dem Handel ist in Lennestadt, wie auch im gesamten ldndlichen Raum in Deutschland, die medizinische Versorgung ein wichtiges Thema, das in den Blick zu nehmen ist.
Neben fehlenden Kinderarzten ist insbesondere die zum Teil unklare Nachfolgeregelung bei bestehenden Arzten anzufiihren. Ziel sollte die Sicherung und Weiterentwicklung
der medizinischen Versorgung in den Zentren sein, um der Bevolkerung eine ausreichende Grundversorgung zu bieten und zugleich auch so die Grundfrequentierung der
Ortskerne zu erhohen.

Zugleich sind unsere Zentren neben Versorgungsorten auch immer Aufenthalts-, Treffpunkt- und Gemeinschaftsorte fir die Bevolkerung. Diese sollten auch abseits der
vorhandenen Zentrenaufgaben in der Planung und Weiterentwicklung der Innenstadte beriicksichtigt werden. Durch stadtebauliche und gestalterische MaRRnahmen kénnen die
Ortskerne zum Verweilen, Mitmachen und Zusammenkommen einladen — wiinschenswert ware hierbei die gemeinsame Entwicklung von zentralen Gemeinschaftsorten in den
zentralen Versorgungsbereichen oder in direkter raumlicher Nahe.
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3. HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN DER ZENTRENENTWICKLUNG

Gemeinsam mit den Akteuren in der Aktivierungsphase wurden durch nonconform finf Handlungsempfehlungen entwickelt, die bei der Umsetzung zu einer Aufwertung der Zentren
flhren sollen und die Basis — die Grundfunktion — der Zentren starkt. Unter den aufgeflhrten Handlungsempfehlungen sind eine Vielzahl an MalRnahmen und moglichen Projekten zu
subsumieren, die sich z. T. bereits in der Umsetzung befinden. Die vorgeschlagenen EinzelmalRnahmen werden nachfolgend kurz dargestellt und sind ebenfalls im Anhang als

Ubersichtliche Auflistung zu finden.

Kommunikation
und Marketing

Wie schaffen wir
einen Dialog von
Innen nach
Aufen?

Mobilitat

Wie sieht der
Verkehrin
Zukunft aus?

Leerstande

Fillungen finden
und halten!

Begegnungsorte

Ein Treffpunkt far
die Gemeinschaft

Orte fir die
Jugend

Mut zum
Aneignen!
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4. PRIORISIERUNG DER MARNAHMENBEREICHE UND MARNAHMEN

Durch die Lenkungsgruppe erfolgte eine Priorisierung der entwickelten Ziele und MaBnahmen, um eine zielgerichtete Umsetzung und Verwirklichung zu ermoglichen. Hierbei ist
jedoch darauf hinzuweisen, dass die Mitglieder der Lenkungsgruppe bestehend aus dem Verwaltungsvorstand, der Stadtplanung, der Wirtschaftsforderung und der Fraktionen sehr
unterschiedliche Dringlichkeiten in der Umsetzung einzelner MaRnahmen gesehen haben, sodass die Bildung einer Gesamtpriorisierung aktuell nicht sinnvoll erscheint.

Insgesamt wurden die Handlungsfelder von der Prioritat alle sehr dhnlich eingestuft und es gibt keine klare Priorisierung! — die darunter subsumierenden EinzelmaRnahmen sind
jedoch von einzelnen Personen als sehr wichtig oder auch gar nicht wichtig eingestuft worden:

&F Kommunikation und Marketing — Wie schaffen wir einen Dialog von Innen nach AuBen? = wichtig (Mittelwert 2,5)

F Leerstande — Fullungen finden und halten! = wichtig (Mittelwert 2,2)

F Vobilitdat — Wie sieht der Verkehr in Zukunft aus? = wichtig (Mittelwert 2,4)

& Orte fur die Jugend — Mut zum Aneignen! = wichtig (Mittelwert 2,4)

& Begegnungsorte — Ein Treffpunkt fir die Gemeinschaft = weniger wichtig (Mittelwert 2,6)

Aus GMA-Sicht ist v. a. die Fokussierung auf ausgewahlte, wenige Themen in der Umsetzung sinnvoll, sodass nicht alle MaRnahmen mit der selben Dringlichkeit umgesetzt werden
kdnnen. Dies bedeutet im Umkehrschluss jedoch nicht, dass die aus der Aktivierungsphase formulierten Ideen und Anregungen zu verwerfen sind, sondern lediglich die vorhandenen
Ressourcen geblndelt und zielgerichtet eingesetzt werden sollten.

Im Rahmen des Prozesses wurde deutlich, dass viele in der Aktivierungsphase von Birgern vorgeschlagenen Malknahmen und Ideen bereits in der Umsetzung oder in Planung sind
bzw. es Grinde gibt, warum eine Durchfihrung zum derzeitigen Zeitpunkt nicht moglich ist. Daraus ist abzuleiten, dass den Birgern ggf. nicht bekannt ist, warum bestimmte
MaRnahmen derzeit nicht implementiert werden kénnen und sich andere MaRRnahmen bereits in der Realisierung befinden. Hier sollte ein Fokus auf der Verbesserung der
Kommunikation zwischen Verwaltung / Politik und Birgern und der Koordination liegen. Eine weitere Besonderheit in Lennestadt ist das bereits bestehende vielféltige Engagement
von verschiedenen Vereinen und Zusammenschllssen, welches zielgerichtet auch fir die Umsetzung von Mallnahmen eingesetzt werden kann. Um das bestehende Engagement zu
nutzen ist die intensivere Zusammenarbeit der einzelnen Ortsteile anzustreben und die Durchfihrung von MalRnahmen zur Verbesserung der Zentren an einer zentralen Stelle zu
blndeln, die auch die Kommunikation zwischen den Fachbereichen und mit den Blrgern und Vereinen Gbernehmen kann.

Aus Sicht von GMA und nonconform ist demnach v. a. das Thema Kommunikation und Marketing — Wie schaffen wir einen Dialog von Innen nach AuBen? in den Fokus zu riicken.

11 =sehr wichtig, 2 = wichtig, 3 = weniger wichtig, 4 = unwichtig, 5 = betrifft Zentrenmanagement nicht
2 Die jeweilige Priorisierung der MaRnahmen sowie die Kennzeichnung, welche MaRnahmen bereits umgesetzt werden, ist im Anhang zu finden.
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4. PRIORISIERUNG DER MARNAHMENBEREICHE UND MARSNAHMEN
Umsetzung

Y 4 Fokussierung auf ausgewahlte, wenige Themen, d. h. MalRnahmen mussen nicht mit derselben Dringlichkeit umgesetzt werden
F vicle in der Aktivierungsphase von Blrgern eingebrachte MalRnahmen und Ideen sind bereits in der Umsetzung oder in Planung

F ticrbei wird deutlich, dass ggf. den Biirgern nicht bekannt ist, warum bestimmte Malknahmen derzeit nicht umgesetzt werden kénnen und dass sich andere MaRnahmen
bereits in der Umsetzung befinden

Fokus sollte auf der Verbesserung der externen Kommunikation liegen und

der Koordination der Umsetzung

= Zentrenmanager etablieren: ,einer fir alle in Lennestadt”
= Netzwerke ausbauen / starkere Kooperation zwischen den Ortschaften (z. B. regelmaRige Abstimmungsrunden)

= ganzheitliches Kommunikationskonzept fiir die AuRendarstellung entwickeln.
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Quelle: Gia Oris on Unsplash

Wesentlich fir die Umsetzung ist eine auf einen langfristigen Zeitraum
ausgelegte Koordination des Prozesses. Hierflr ist die weitere
Etablierung von klaren Ansprechpartnern, die die Umsetzung der
Malinahmen  koordinieren, essentiell, wobei der vorliegende

MaRnahmenkatalog hierbei eine erste Zielrichtung vorgibt.

Dieser MaRnahmenkatalog ist jedoch nicht als statisch anzusehen,
sondern es konnen jederzeit weitere Mallnahmen erganzt oder
vorgeschlagene Malinahmen auch wieder verworfen werden, sofern
diese von allen Beteiligten als nicht notwendig oder umsetzbar

angesehen werden.

Ziel einer klaren Kommunikationsstruktur ist, die Umsetzung des

Zentrenmanagements zielgerichtet, zeitnah und strategisch anzugehen
und Uber Erfolge und Ziele zu informieren. Die Vielzahl der bereits
bestehenden positiven Bestrebungen zur Verbesserung der Zentren in
Lennestadt  muissen  zusammengebracht  werden und  die
Zusammenarbeit der verschiedenen Fachbereiche, offentlichen und

privaten Akteure sollte verbessert werden.




KOMMUNIKATION UND MARKETING - WIE SCHAFFEN WIR EINEN DIALOG VON INNEN NACH

AUREN?

K1: Zentrenmanager etablieren: , Einer fiir alle in Lennestadt”

K2: Netzwerke zusammenfihren / starkere Kooperation zwischen den Ortschaften,

Wesentlich fir die Umsetzung ist eine auf einen langfristigen Zeitraum ausgelegte
Koordination des Prozesses. Ziel ist hierbei nicht, dass alle MaBnhahmen von einer
Person federflihrend umgesetzt werden, sondern eine Person zentraler
Ansprechpartner fir die MaBnahmen, die innerhalb der vier Zentren umgesetzt
werden, ist, die Vernetzung der Akteure vornimmt und die Vermarktung (bspw. Gber
,WieWoWatt in Lennestadt”) und Offentlichkeitarbeit vorantreibt.

Der Zentrenmanager dient dabei auch als Sprachrohr fir die Belange der Biirger und
der einzelnen Akteure in den Ortsteilen, vernetzt bspw. Eigentiimer und
Mietinteressenten, steht als Ansprechpartner zur Verfigung und informiert die
verschiedenen Fachbereiche und Amter (iber MaRnahmen.

den Akteuren und Fachbereichen

In Lennestadt liegt die Besonderheit vor, dass sich bereits eine Vielzahl an Akteuren fur
die Entwicklung der Zentren und Ortsteile einsetzen (u. a. Stadtverwaltung,
Wirtschaftsforderung, Vereine / Ehrenamt, Stadtmarketing, Birger).

Viele Aktivitaten passieren jedoch parallel oder es fehlt z. T. die Information tGber den
Umsetzungsstand oder Hindernisse in der Umsetzung. Um eine zielgerichtete Umsetzung
von Maflinahmen in den Ortsteilen zu erreichen, bedarf es einer starkeren Vernetzung der
einzelnen Akteure und einer Ausweitung der Kooperation der Ortsteile.

Ein Teil der Losung waére hier die Etablierung einer zentralen Ansprechperson, wie der
Zentrenmanager, der die Abstimmung zwischen den einzelnen Akteuren fordern und
ausbauen konnte sowie die Schaffung eines regelmalig stattfindenden Jour Fix / eines
runden Tisches mit allen wesentlichen Akteuren aus den vier Zentren, in dem sich tGber
Projekte und Mallnahmen ausgetauscht werden kann.

K3: Ganzheitliches Kommunikationskonzept fiir die AuRendarstellung entwickeln

Wesentlich fir die weitere Zusammenarbeit und das stetige Engagement privater
Akteure durch Vereine oder auch Einzelpersonen ist eine gute Kommunikation und
Vermittlung von Erfolgen und Hemmnissen in der Zentrenaufwertung. Viele von den
durch Birger angeregten MalRnahmen und Ideen flr die Zentren in Lennestadt, die
nachfolgend dargestellt werden, sind derzeit schon in der Umsetzung bzw. befinden
sich in der Planung.

Um Unzufriedenheit und abnehmendes privates Engagement zu vermeiden, mit
denen viele Kommunen in Deutschland derzeit zu kdampfen haben, ist die Etablierung
eines Kommunikationskonzeptes wesentlich. Woran wird derzeit gearbeitet? Wie ist
der Stand der Bearbeitung? Wo wird ggf. auch privates Engagement bendtigt, um
MaRnahmen umzusetzen? Warum kommt es nicht zur Umsetzung bestimmter Ideen
/ MaRnahmen? Dies sind Fragen, die bei einem ganzheitlichen
Kommunikationskonzept beantwortet werden sollen.
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KOMMUNIKATION UND MARKETING - WIE SCHAFFEN WIR EINEN DIALOG VON INNEN NACH
AUREN?

Weitere Malknahmen des Handlungsfeldes Kommunikation und Marketing werden in der nachfolgenden Abbildung kurz dargestellt — hohe Priorisierung haben hier neben der bereits
vorgestellten MalRnahme , Netzwerke ausbauen / starkere Kooperation zwischen den Ortschaften”v. a. die MaRnahmen , Sauberkeit / Ortspflege erhohen”, ,Schaufenstergestaltung

z. T. verbessern”und ,Verbesserung der Onlineprdsenz einzelner Geschafte durch Schulungsangebote®.

@ Zentrenmanager etablieren, einer fur alle

Schaufenstergestaltung z. T. verbessern @

Netzwerke ausbauen / starkere
@ Kooperation zwischen den Ortschaften

Sauberkeit / Ortspflege erhdhen @

ganzheitliches Kommunikationskonzept fir
die AuRendarstellung entwickeln

Zielgruppenspezifisches
Social-Media-Marketing ausbauen @

Verbesserung der Onlinepréasenz einzelner @
Geschafte durch Schulungsangebote

Prifung der Etablierung einer
gemeinsame Dachkampagne

@ Eigentliimerstammtisch etablieren

Zielgruppenspezifische Klein-Events @ @
Veranstaltungskonzept fir die Gesamtstadt
mehr Veranstaltungen / Events @ g P
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5. MOBILITAT - WIE SIEHT DER VERKEHR IN ZUKUNFT AUS?

Vor allem aufgrund der Siedlungsbedingungen in Lennestadt als Flachenkommune mit vielen verschiedenen Ortsteilen ist das Thema Mobilitat fur die Bevolkerung und die
individuelle Anbindung der Zentren ein wesentlicher Aspekt der Stadtentwicklung. Der motorisierte Individualverkehr ist im landlichen Raum ein wichtiges Thema, jedoch riicken
auch alternative Verkehrsangebote im OPNV oder auch der Fahrradverkehr immer stérker in den Fokus. Der motorisierte Individualverkehr bringt, so praktisch er auch erscheint, eine
Vielzahl von Negativaspekten mit sich — sei es der CO-2 Ausstol’ fossiler Treibstoffe, die Flachenversiegelung durch Verkehrswege und Parkpladtze sowie der Einfluss des Verkehrs auf
die Aufenthaltsatmosphare in Zentren.

Ziel sollte es sein, dass die Zentren zur Vermeidung von nicht notwendigen Fahrten, ausreichend Angebote der Grundversorgung aufweisen und zudem die Verkehrsanbindung zu
den anderen Zentren fir alle Verkehrstrager gesichert ist. Lennestadt ist hier bereits auf einem guten Weg, der sich in den kommenden Jahren fortsetzen sollte. Hier sind
beispielsweise die bestehenden Bestrebungen zum Ausbau des individualisierten OPNV, die Schaffung neuer Verkehrsanbindungen oder die Planung von Fahrradwegen zwischen
den Ortsteilen zu nennen. Zudem sollten auch die FuRgédnger weiter in den Fokus riicken, um insbesondere innerhalb der Zentren optimale Wegeverbindungen zu schaffen.
Wesentlich hierfir ist die geplante Einstellung eines Mobilitdtsmanagers.

Handlungsempfehlungen in Altenhundem

Ausbau individu-
M1 Jlisierter OPNV

Prifung der Etablierung
M4 einer FulRgangerzone

MS Prifung der Ver-
kehrsberuhigung

M2  Ausbau

Parkraumbewirt-
schaftung prifen

Fahrradwege

Quelle Symbole: Ibrandify — Freepik.com Quelle: Fotos GMA 2022
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5. MOBILITAT - WIE SIEHT DER VERKEHR IN ZUKUNFT AUS?

Gesamtstadt

» M1: Ausbau individualisierter OPNV (bspw. Car- und E-Bike-Sharing)

= M2: Ausbau Fahrradwege in den Ortschaften und zwischen den Ortschaften sowie Etablierung von Radabstellflachen
(Ziel: Starkung der Radverkehre in allen Ortsteilen)

=  M6: Etablierung von mehr FulRgangeriberquerungen (v. a. am Edeka)

=  M7: Aufwertung der Unterfiihrung

=  MS8: Etablierung von mehr FulRgangeriberquerungen im Bereich der B55

=  M9: Umstrukturierung Bahnhofsplatz (iiberdachte Bushaltestelle, sichere Ubergénge)

Quelle: Fotos GMA 2022
= M10: Verkehrsberuhigung an Bushaltestellen
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6. LEERSTANDE - FULLUNGEN FINDEN UND HALTEN!

Insgesamt besteht derzeit zwar in den Zentren noch eine unterhalb des NRW-Durchschnitts liegende Leerstandsquote, jedoch sind ein Grofteil der in den Zentren vorhanden
Leerstande aufgrund ihrer Gesamtsubstanz (GroRe, Sanierungsstau) nur schwer vermietbar. Ziel sollte die Initiierung eines aktiven Leerstandsmanagements flr die vier Zentren sein,
das sich aktiv um die Vermarktung der Ladenlokale und die Akquise von Mietinteressenten bemuht. Hierbei hatte die kontinuierliche Fortschreibung der Daten hohe Prioritat
insbesondere flr die aktive Akquise von Nutzungen. Zur Verbesserung der Zusammenarbeit und die Verhinderung weiterer Leerstande ist ein intensiver Austausch zwischen einem
Zentrenmanager, der Stadt und den Immobilieneigentiimern anzustreben- dies wéare auch mit der MaBnahme K5 , Eigentiimerstammtisch etablieren” zu verbinden.

Dariber hinaus sind hier Faktoren wie die Altersnachfolge in Unternehmen zu nennen und andererseits besteht auch im Hinblick auf mogliche UmstrukturierungsmaRnahmen /

Bauvorhaben in den Zentren die Notwendigkeit einer Abstimmung mit den Projekttragern / Eigentiimern / Mietern. Ziel ist die Sicherung der vorhandene Nutzungen im jeweiligen
Zentrum, um etwaigen Leerstand zu verhindern sowie den bestehenden Branchenmix nicht weiter auszuhohlen.

Gesamtstadt

= |1: Leerstande abbauen / verhindern durch aktive Akquise

= | 2:alternative Nutzungen etablieren (bspw. Bestellladen als Paketstation, Werkstattraume, Mitmach-Atelier)

= | 3: Beratung/ Selbststandigenforderung zur Erhéhung der Neugriindungen (Unternehmen, Schulen)

= |4: Altersnachfolge aktiv fordern / unterstiitzen

= |5: Gestaltung der Leerstande durch Kunst

= L6: Interimsnutzungen flr schwer vermietbare Leerstédnde etablieren

= |7: Angebote v. a. flr jingere Altersgruppen

= | 8: bei weiterer Ansiedlung von Vergnlgungsstatten / Wettburos Prifung der Notwendigkeit einer Steuerung (ggf. Vergniigungsstattenkonzept)
= L9: Barrierefreiheit weiter ausbauen

= L10: Offentliche kostenfreie Toiletten "Nette Toilette"
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6. LEERSTANDE - FULLUNGEN FINDEN UND HALTEN!

Handlungsempfehlungen in Altenhundem

Forderung des
"Projektladen"

L13 L15 Prifung der Etablierung

einer kleinen Markthalle

Priifung der Verlangerung
von Marktzeiten

Gastronomie-

L14 angebot erhohen

Etablierung von Co-
111 Working Spaces in
Leerstanden

Etablierung von Pop up-
Stores / -Restaurants

Quelle Symbole: Ibrandify — Freepik.com
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6. LEERSTANDE - FULLUNGEN FINDEN UND HALTEN!

Handlungsempfehlungen in Meggen und Elspe

Ansiedlungen in der
L19 Albrecht-Diirer-StraRe /
Geschafte halten

bestehendes Sozial- Moblierung / bestehendes Sozial-
L17  kaufhaus unterstiitzen L Bestuhlung prifen L20  kaufhaus unterstiitzen

Quelle Symbole: Ibrandify — Freepik.com
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7. ORTE FUR DIE JUGEND - MUT ZUM ANEIGNEN!

In vielen ldndlichen Stadten und Gemeinden fehlt es an freien und selbstbestimmten Raumen fur Jugendliche. Jugendliche bendtigen diese Orte als Treffpunktraume, an denen sie
ihre gemeinsamen Interessen ausleben und soziale Kompetenzen erlernen kénnen. Wesentlich fir die Planung solcher Orte ist, dass die Jugendlichen in die Auswahl und in die
Gestaltung einbezogen werden und ohne Erwartungsdruck agieren dirfen. Eine Einbindung in einen solchen Planungsprozess kann auch fur die weitere Zentrenentwicklung genutzt
werden —auch Jugendliche sind relevante Akteure, die in vielen Bereichen die Weiterentwicklung des Zentrums unterstttzen kénnen und schon frih als Zielgruppe fir die Angebote
in Lennestadt gebunden werden kénnen.

Gesamtstadt Altenhundem

0O1: Angebote fir Kinder / Jugendliche

erhohen

= 02: Prtfung der Gestaltung der Spielplatze _

(Modernitat / Bestuhlung) /

Entwicklung eines

Skatepark professionell

Wasserspielplatz an der Lenne schaffen
06 pflegen / erhalten

Ortes fir Jugendliche

= (O3: Ausweisung von Graffiti-Wanden fir

= 04: weiteren Bike- / Skatepark errichten

_ Parkplatz hinter der alten
Wiese am Ehrenmal als

o7 - 08 Grundschule als
Treffpunkt ausbauen Treffpunkt etablieren
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8. BEGEGNUNGSORTE - EIN TREFFPUNKT FUR DIE GEMEINSCHAFT

Fir die Blrger sind Orte des bewussten Zusammenkommens sehr wichtig und sind frequenzbringende Bereiche, sofern sie in der direkten Nahe oder innerhalb des Zentren etabliert
werden konnen. Wesentlich ist, dass die Gemeinschaftsorte von verschiedenen Akteursgruppen gemeinsam aufgebaut werden und Treffpunkte der verschiedenen Generationen
sind. Akteure , die neben den Birger in die Planung einbezogen werden sollten, sind bspw. Vereine, ARGEn, Kindergarten und Schulen. Auf Seiten der Verwaltung bedarf es eines
zentralen Ansprechpartners, der den Prozess fachlich unterstitzt, z. B. in den Bereichen der Finanzierungsberatung, Organisation der Unterstitzung von kommunalen und
regionalen Tragern.

Handlungsempfehlungen in Altenhundem

Handlungsempfehlung

Verantwortliche fest- B Platz am Rat-
legen und Akteure haus gestalten
zusammenbringen

Geschafte baulich
B2 zum Marktplatz
offnen

Marktplatz starker flr
Veranstaltungen nutzen

Gestaltung eines
Gemeinschaftsortes

Quelle: GMA 2022
Quelle Symbole: Ibrandify — Freepik.com

Zentrenmanagementkonzept Lennestadt




8. BEGEGNUNGSORTE - EIN TREFFPUNKT FUR DIE GEMEINSCHAFT

Handlungsempfehlungen fir Meggen Handlungsempfehlungen fiir Grevenbriick

Verantwortliche fest-
B1 legen und Akteure
zusammenbringen

gg Etablierung eines
Gemeinschaftsortes

B7 Ortskern
umstrukturieren

B6 Etablierung eines

Gemeinschaftsortes Etablierung eines

B10 Spielplatzes

Tempordre Nutzung der
B8 brachliegenden Flache des
alten Bahnhofsgebdudes

Verantwortliche fest-

g1 legen und Akteure
zusammenbring

Zentrenmanagementkonzept Lennestadt



8. BEGEGNUNGSORTE - EIN TREFFPUNKT FUR DIE GEMEINSCHAFT

Handlungsempfehlungen fiir Elspe

Etablierung eines
Gemeinschaftsortes

Verantwortliche fest-
legen und Akteure
zusammenbringen

Fitnessgerate

Prifung der installieren

Versetzung des
Maibaums

Quelle Symbole: Ibrandify — Freepik.com Quelle: Fotos GMA
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Gesellschaft fiir Markt- und Absatzforschung mbH
Siegburger Strafie 215
50679 Kéln

Tel.: 0221 - 989438-0
Mail: office.koeln@gma.biz

Stadt Lennestadt
Thomas-Morus-Platz 1
57368 Lennestadt

Tel.: 02723 608 - 0
Mail: rathaus@lennestadt.de

www.gma.biz



ANHANG

Handlungsfeld

BO1
BO2

BO3

BO4

BO5

Begegnungsorte — Ein 00

Treffpunkt fur die

Gemeinschaft £l

BO8
BOS
B10

B11

B12
B13

K01

K02
K03

K04

K05
Kommunikation und

Marketing — Wie schaffen g
wir einen Dialog von
Innen nach AuRen? 47

K08
K09
K10

K11
K12

raumliche
Verortung

Gesamtstadt
Altenhundem

Altenhundem

Altenhundem

Altenhundem
Meggen

Meggen

Meggen
Grevenbrick
Grevenbrick

Elspe

Elspe
Elspe

Gesamtstadt

Gesamtstadt
Gesamtstadt

Gesamtstadt
Gesamtstadt
Gesamtstadt
Gesamtstadt

Gesamtstadt
Gesamtstadt
Gesamtstadt

Gesamtstadt
Gesamtstadt

MaRnahme
Verantwortliche festlegen und Akteure zusammenbringen
Geschafte baulich auch zum Marktplatz 6ffnen

Marktplatz starker fir Veranstaltungen nutzen / umgestalten, pflegen

Platz am Rathaus gestalten (bspw. weiter begriinen / Schattenplatze schaffen / Sitzplatze etablieren, Spielgerate
etablieren, Liegebénke)

Weitere Gestaltung eines Gemeinschaftsortes (Markplatz; mehr Schattenpldtze schaffen)
Etablierung eines Gemeinschaftsortes (bspw. Platz am Ehrenmal)

Flache um den Ortskern umstrukturieren (z. B. bepflanzen)

Temporare Nutzung der brachliegenden Flache des alten Bahnhofgebaudes
Etablierung eines Gemeinschaftsortes
Etablierung eines Spielplatzes am Gemeinschaftsort

Etablierung eines Gemeinschaftsortes

Fitnessgerate installieren (bspw. neue Gemeinschaftswiese am Wasser)
Prifung der Versetzung des Maibaums

Zentrenmanager etablieren, einer fur alle

Netzwerke ausbauen / starkere Kooperation zwischen den Ortschaften
Prufung der Etablierung einer gemeinsame Dachkampagne

ganzheitliches Kommunikationskonzept fur die AuRendarstellung entwickeln

Eigentimerstammtisch etablieren

Veranstaltungskonzept fiir die Gesamtstadt

mehr Veranstaltungen / Events (bspw. Musikabend auf dem Marktplatz, Open Air Kino, kleine belebende Events)

Zielgruppenspezifische Events
Verbesserung der Onlineprasenz einzelner Geschafte durch Schulungsangebote
Zielgruppenspezifisches Marketing (Instragram, Tiktok)

Sauberkeit / Ortspflege erhéhen
Schaufenstergestaltung z. T. verbessern

11 =sehr wichtig, 2 = wichtig, 3 = weniger wichtig, 4 = unwichtig, 5 = betrifft Zentrenmanagement nicht

1 2 2
1 2 3 3
3 2 2 1
1 3 2 3
4 5 2 3
2 2 3 2
2 2 2 2
1 2 2 2
2 3 2 2
2 3 3 1
4 3 3 1
3 4 3 2
5 5 3 3
1 3 2 2
1 2 2 2
3 4 3 3
4 4 2 2
3 5 2 2
5 2 2 3
2 2 3 3
2 3 2 2
3 2 2 2
3 4 3 2
2 3 1 1

2 2 2
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risierung

wichtig
wichtig

wichtig

wichtig

unwichtig
wichtig
weniger
wichtig
weniger
wichtig
wichtig
wichtig
weniger
wichtig

unwichtig
unwichtig
weniger
wichtig

wichtig
unwichtig

unwichtig
weniger
wichtig
weniger
wichtig
weniger
wichtig
weniger
wichtig

wichtig
weniger
wichtig
wichtig
wichtig




ANHANG

Handlungsfeld \r/aumltlche MaRnahme Gesa
Sroring A | 8 | c | 0o | E [ F [Jriosenn
weniger
L01 Gesamtstadt Leerstande abbauen / verhindern durch aktive Akquise 2 1 3 3 3 3 wichtig
alternative Nutzungen etablieren (bspw. Bestellladen als Paketstation, Werkstattraume, sehr
L02 Gesamtstadt Mitmach-Atelier) 2 1 1 1 1 1 wichtig
Beratung / Selbststandigenforderung zur Erhéhung der Neugrindungen (Unternehmen,
L03 Gesamtstadt Schulen) 2 1 1 1 2 4 wichtig
L04 Gesamtstadt Altersnachfolge aktiv fordern / unterstiitzen 1 2 3 3 1 1 wichtig
LO5 Gesamtstadt Gestaltung der Leerstande durch Kunst 1 1 5 2 1 1 wichtig
weniger
L06 Gesamtstadt Interimsnutzungen fir schwer vermietbare Leerstande etablieren 3 3 2 3 3 3 wichtig
L07 Gesamtstadt Angebote v. a. fur jlingere Altersgruppen 2 1 3 2 2 3 wichtig
bei weiterer Ansiedlung von Vergnlgungsstatten / Wettbiros Prifung der Notwendigkeit einer
LO8 Gesamtstadt Steuerung (ggf. Vergnligungsstattenkonzept) 2 2 2 1 2 2 wichtig
Leerstinde — Fillungen L09 Gesamtstadt Barrierefreiheit weiter ausbauen 2 4 2 1 2 2 wichtig
finden und halten! . sehr
L10 Gesamtstadt Offentliche kostenfreie Toiletten "Nette Toilette" 2 1 1 1 1 1 wichtig
L11 Altenhundem  Etablierung von Co-Working Spaces in Leerstanden 3 2 2 2 2 2 wichtig
L12 Altenhundem Etablierung von Pop up-Stores / -Restaurants 2 3 3 2 1 3 wichtig
weniger
L13 Altenhundem  Forderung des Projektes "Projektladen” 3 2 3 2 2 3 wichtig
L14 Altenhundem Gastronomieangebot erhéhen 2 1 3 3 2 1 wichtig
L15 Altenhundem  Priifung der Etablierung einer kleinen Markthalle 2 1 2 2 2 2 wichtig
weniger
L16 Altenhundem Prufung der Verlangerung von Marktzeiten 3 3 3 2 2 4 wichtig
weniger
L17 Meggen bestehendes Sozialkaufhaus unterstitzen 3 3 1 3 2 4 wichtig
L18 Meggen Méblierung / Bestuhlung priifen 2 1 1 3 3 3 wichtig
L19 Meggen Ansiedlungen in der Albrecht-Durer-StraRRe / Geschéafte halten 3 3 5 3 3 3 unwichtig
L20 Elspe bestehendes Sozialkaufhaus unterstitzen 2 2 2 2 2 1 wichtig

11 =sehr wichtig, 2 = wichtig, 3 = weniger wichtig, 4 = unwichtig, 5 = betrifft Zentrenmanagement nicht

Zentrenmanagementkonzept Lennestadt




ANHANG

Handlungsfeld (aumliche Maknahme | Frakion/Verwaltig  lees
srorting A | 8 | c | o | e | F Jriosenn
weniger
MO01 Gesamtstadt Ausbau individualisierter OPNV (bspw. Car- und E-Bike-Sharing) 2 5 3 2 1 3 wichtig
Ausbau Fahrradwege in den Ortschaften und zwischen den Ortschaften sowie Etablierung von sehr
MO02 Gesamtstadt Radabstellflachen (Ziel: Starkung der Radverkehre in allen Ortsteilen) 2 1 1 1 1 2 wichtig
weniger
MO03 Altenhundem Parkraumbewirtschaftung priifen (bspw. Langzeitparken nur im Parkhaus, mehr Kurzzeitparkplatze) 3 5 2 1 2 3 wichtig
MO04 Altenhundem Prifung der Ausweitung der FulRgangerzone in der Helmut-Kumpf-Strae (ggf. temporar) 3 2 2 2 1 4 wichtig
_ — weniger
dl\gft)/!:s;r:r\i/vnlguilj:;t MO5 Altenhundem Prifung der Verkehrsberuhigung (bspw. 30er Zone in DurchfahrtsstraRe) 3 2 2 3 1 5 Wichtig
aus? ) . ) weniger
MO06 Meggen Etablierung von mehr FulRgangeriberquerungen (v. a. am Edeka) 3 4 2 2 1 5 wichtig
sehr
MO7 Meggen Aufwertung der Unterfihrung 3 1 1 1 1 1 wichtig
weniger
MO8 Grevenbrick Etablierung von mehr FuRgangeriberquerungen im Bereich der B55 3 4 2 2 3 5 wichtig
M09 Grevenbriick Umstrukturierung Bahnhofsplatz (iiberdachte Bushaltestelle, sichere Uberginge) 3 5 1 1 2 2 wichtig
weniger
M10 Elspe Verkehrsberuhigung an Bushaltestellen 3 5 1 1 2 5 wichtig
001 Gesamtstadt Angebote fir Kinder / Jugendliche erhéhen 1 2 2 1 1 2 wichtig
Prifung der Gestaltung der Spielplatze (Modernitat / Bestuhlung) / Wasserspielplatz an der Lenne
002 Gesamtstadt schaffen 3 2 3 1 2 2 wichtig
weniger
003 Gesamtstadt Ausweisung von Graffiti-Wanden fur Jugendliche 3 5 2 2 2 3 wichtig
Orte fiir die Jugend — 004 Gesamtstadt weiteren Bike- / Skatepark errichten 3 5 3 3 2 3 unwichtig
Mut zum Aneignen!
005 Altenhundem gemeinsame Entwicklung eines Ortes fir Jugendliche / Jugendtreff (ggf. Boltzplatz) 1 2 2 3 1 2 wichtig
006 Meggen Skatepark professionell pflegen / erhalten 2 2 2 3 1 3 wichtig
007 Grevenbriick Wiese am Ehrenmal als Treffpunkt ausbauen 3 2 4 3 1 1 wichtig
Weniger
008 Elspe Parkplatz hinter der alten Grundschule als Treffpunkt etablieren 3 2 4 3 1 4 wichtig
Stadtmablierung Gestaltungskonzept fir die Stadtmoblierung in den Zentren entwickeln (Sitzbanke, Mlleimer, weniger
Gesamtstadt Beleuchtung, Begriinung, mobiles Griin etc.) 2 wichtig

11 =sehr wichtig, 2 = wichtig, 3 = weniger wichtig, 4 = unwichtig, 5 = betrifft Zentrenmanagement nicht
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